Niniejsza monografia opisuje zagadnienia dotyczace zar6wno innowacyjnych, jak i
pozainnowacyjnych uwarunkowan przedsi¢gbiorczosci regionalnej. Temat ten zostat zbadany
réwniez przez pryzmat regionu Pomorza Zachodniego, co ma na celu ukazanie praktycznych
aspektow powyzszych zagadnien. Autorki kierujg niniejszg monografi¢ do przedstawicieli
nauki oraz instytucji otoczenia biznesu i przedsigbiorcow. Grono adresatow jest szerokie,
poniewaz badania, w tym przeprowadzone przez autorki, wskazaty, ze w budowie potencjatu
innowacyjnego oraz pozainnowacyjnego regionu niezwykle istotny jest ekosystem
sprzyjajacy innowacyjnosci, ztozony z wielu interesariuszy przedsiebiorczosci. Tym samym
autorki wyrazaja nadziej¢, ze niniejsza monografia zainteresuje interesariuszy ekosystemu
przedsigbiorczosci oraz przyczyni si¢ do pogl¢bienia wiedzy w tym temacie.
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