W pracy wykorzystano zwartg i czasopi§mienniczg literature przedmiotu zaréwno polska,
jak 1 zagraniczng, wlasciwe akty prawne, opracowania statystyczne, raporty z badan,

a takze inne materialy zrodtowe, w tym pozyskane droga elektroniczng. Istotnym zrédlem
informacji w cze$ci empirycznej byly wyniki wlasnych badan w zakresie innowacyjnych
modeli biznesu przeprowadzonych w podmiotach gospodarczych turystyki, ktére umozliwity

weryfikacje wielu zaprezentowanych pogladow.

Publikacja stanowi probe kompleksowego, monograficznego ukazania innowacyjnych
modeli biznesu w turystyce, zwlaszcza poprzez usystematyzowanie wiedzy teoretycznej
w badanym obszarze, a takze opartej na praktycznych do$wiadczeniach biznesowych oraz
opracowanie wtasnej koncepcji budowania innowacyjnych i implicite konkurencyjnych

modeli biznesu w przedsigbiorstwach turystycznych.
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