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Zarzadzanie sprawami publicznymi w miescie ma swoja specyfike w poréwnaniu do
proceséw decyzyjnych zachodzacych w organizacjach innych sektorow. Organizacje, ktorymi
sa miasta, dziataja nie dla zysku, ale w interesie publicznym, a decyzje podejmowane przez
wlodarzy miast znaczaco oddziatuja na system spoteczno-gospodarczy.

Otoczenie warunkujace te decyzje, jest obecnie dynamiczne, rodzi nowe wyzwania, w tym
presje konkurencyjna. Stad miasta, podobnie jak organizacje innych sektoréw, poszukuja
nowych metod zarzadzania dla sprawniejszego radzenia sobie ze zmieniajacymi si¢
uwarunkowaniami. Znajduja tu migdzy innymi zastosowanie instrumenty wykorzystywane w
sektorze przedsigbiorstw, ktore odpowiednio zaadaptowane do specyfiki organizacji, jaka jest
miasto, moga generowac wartos¢ publiczna. Tworzenie tej warto$ci, rozumiane jako naczelny
cel funkcjonowania publicznej organizacji, powinno definiowa¢ dobor odpowiedniego
instrumentarium.

W monografii przedstawiono wybrane nowatorskie, wspolczesnie uzyteczne metody
zarzadzania sprawami publicznymi w miescie. Z tego powodu ksiazka ta, cho¢ przede
wszystkim adresowana do badaczy zainteresowanych zarzadzaniem w miastach i ich
rozwojem, moze by¢ tez przydatna zarowno dla menedzeréw publicznych gotowych na
stosowanie nowatorskich rozwigzan w sferze zarzadzania w miescie, jak i studentéw
kierunkow zwiazanych z zarzadzaniem w miastach i organizacjach publicznych sfery
samorzadowe;.
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