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Publikacja stanowi ważny głos w dyskusji naukowej na temat rozwoju franczyzy w Polsce, 

podkreślając jej znaczenie w procesie kreowania wartości przedsiębiorstwa. W Polsce taka 

działalnośd najczęściej jest wykorzystywana przez franczyzobiorców jako sposób na „sprawdzony 

biznes” gwarantujący łatwiejsze zdobycie rynku oraz niższe ryzyko upadłości. Firmy, działając we 

franczyzie, są w stanie znacznie szybciej wykreowad swoją wartośd (zyskując udział w rynku, 

rozpoznawalną markę, lojalnych klientów, korzystniejsze warunki zakupowe). W polskiej literaturze 

istnieje luka badawcza na temat wpływu franczyzy na wartośd przedsiębiorstwa franczyzodawcy. 

Pojawia się więc potrzeba przeanalizowania tego zagadnienia, a także prezentacji istniejących 

mechanizmów. Wyniki przeprowadzonych badao stanowią cenne źródło informacji zarówno dla 

naukowców, jak i praktyków zainteresowanych wdrażaniem franczyzy w biznesie. 
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