Opis produktu

W warunkach nieciagto$ci zmian w otoczeniu, rosnacej presji konkurencji i koniecznosci
poszukiwania efektywnych rozwiazan kreujacych warto$¢ dodana dla interesariuszy
koncepcja modelu biznesu staje si¢ coraz bardziej atrakcyjnym podej$ciem do
zintegrowanego zarzadzania strategicznego i operacyjnego przedsi¢biorstwem. Niniejsza
publikacja — jako jedna z pierwszych w polskim pismiennictwie — jest poswigcona
kompleksowej analizie modeli biznesu przedsigbiorstw, a takze odzwierciedleniu
mechanizmoéw ich funkcjonowania w sprawozdaniach finansowych i raportach biznesowych.
Zostaty tu przedstawione zaréwno popularne, jak i mniej znane metody analizy modeli
biznesu: szablon modelu biznesowego (business model canvas) A. Osterwaldera i V.
Pigneura, trojkat modelu biznesu O. Gassmana, analiza struktury strategicznego systemu
audytu i mapy warto$ci. Zaproponowano oraz zilustrowano na przyktadach sposoby oceny
trwalo$ci modelu biznesu z trzech perspektyw: ekonomicznej, spotecznej i ekologicznej, a
takze scharakteryzowano czynniki utrudniajace zmiang konstrukcji modeli biznesu.

Ponadto, w ksiazce mozna znalez¢ analizy wptywu modeli biznesu na ksztaltowanie obrazu
jednostki w rachunkowo$ci zarzadczej 1 finansowej oraz zakresu informacji generowanych w
réznego typu raportach, rdOwniez zintegrowanych. W celu wzbogacenia rozwazan
koncepcyjnych zamieszczono wyniki badan empirycznych dotyczace tresci rocznych
raportow spodtek notowanych na London Stock Exchange, zintegrowanych raportow
wybranych spotek z Holandii, Niemiec, Hiszpanii i Polski, a takze dziesig¢ studiow
przypadkow opisujacych debiuty i dalsze losy spotek na alternatywnym rynku papierow
wartosciowych NewConnect prowadzonym przez Gietde Papieréw Wartosciowych w
Warszawie, ze szczegdlnym uwzglednieniem sposobu prezentacji modeli biznesu w
dokumentach informacyjnych.

Publikacja jest adresowana do pracownikéw naukowych, menedzerow przedsigbiorstw,
analitykow biznesu, studentow z wyzszych rocznikow studiow i stuchaczy studiow
podyplomowych z zakresu zarzadzania.
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