GOSPODARKA TURYSTYCZNA

Wstep

Natura turystyki jako zjawiska spoteczno-ekonomicznego determinuje jej gospodarcze
funkcje, znaczenie oraz korzysci dla miejsc, w ktorych si¢ odbywa. Ekonomiczne efekty o
wielosktadnikowym charakterze powstaja wszedzie tam, gdzie turysta zatrzyma sig,
chociazby na krotko, 1 gdzie wyda swoje pieniadze, chociazby niewiele. Dziatalno$§¢
wyspecjalizowanych w obstudze potrzeb turysty podmiotow gospodarczych, takich jak biura
podrozy, przedsigbiorstwa hotelarskie, obiekty gastronomiczne, podmioty transportowe,
centra sportu i rozrywki, generuje bezposrednio i posrednio roznej skali korzysci w zakresie
zatrudnienia, dochodow ludnosci, popytu konsumpcyjnego i inwestycyjnego, poziomu zycia
mieszkancow, jakos$ci infrastruktury spotecznej, dochodéw budzetu panstwa, wpltywow
dewizowych i innych.

Opracowanie ukazuje ekonomiczng istotg zjawiska turystyki oraz gtéwne sfery i mechanizmy
jej oddziatywania na uktad gospodarczy okreslonej skali - miejscowos¢, region, kraj czy
grupe krajow. Cechy popytu i podazy turystycznej znajduja bezposrednie odzwierciedlenie w
ekonomicznych i organizacyjnych zasadach funkcjonowania poszczegélnych grup
przedsigbiorstw turystycznych. Autorka przedstawita bardziej szczegdtowo grupe
przedsigbiorstw hotelarskich i biur podrézy.
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