
 

Jest to pierwsza na polskim rynku wydawniczym książka poświęcona wyłącznie metodom oraz 

technikom badawczym służącym analizie danych zastanych. Z roku na rok analizy tego rodzaju 

zyskują na znaczeniu w związku z tym, że oferują możliwość przeprowadzania szybkich, niezbyt 

drogich, a przy tym rzetelnych badań.  

Niniejsza publikacja złożona jest z dwóch części. Pierwsza omawia czym są dane zastane, gdzie można 

ich szukać oraz jak najlepiej prezentować otrzymane rezultaty. Druga część książki skomponowana 

jest następująco: rozdział poświęcony metodzie badawczej, a następnie przykład raportu z badania 

wykorzystującego tę metodę. Omówione w ten sposób są: desk research, analiza treści oraz analiza 

statystyczna danych zastanych.  

Książkę tę kierujemy przede wszystkim do studentów, ale może być również przydatna osobom, 

które wykonują różnego rodzaju analizy i zestawienia na potrzeby świata biznesu i polityki z 

wykorzystaniem danych zastanych. Napisana jest prostym i zrozumiałym językiem, posługuje się dużą 

liczbą praktycznych przykładów. Wskazuje na najnowsze trendy badawcze w sferze analizy danych 

zastanych oraz akcentuje wpływ rozwoju nowych mediów na podejmowane obecnie badania.  
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