Opis
Plan podregcznika

Pierwsza czes¢ podrgcznika stanowi przeglad koncepcji ekonomicznych lezacych u podtoza
procesu ksztaltowania cen produktow rolnych.

W drugiej cze¢sci przedstawiono analize przebiegu zmiennosci cen oraz powigzan miedzy
cenami na roznych szczeblach tancucha marketingowego, wréznych punktach czasu i
przestrzeni.

Trzecia cze$¢ podrecznika to opis 1 analiza poszczegdlnych mechanizméw ksztaltowania cen
produktoéw rolnych, takich jak gieldy centralne i lokalne, przetargi, formuty oraz programy
wsparcia rzagdowego. W ostatniej czgsci zawarto wprowadzenie do metod analitycznych i
empirycznych studiow zalezno$ci podazy i popytu na produkty rolne,

Spis tresci

Przedmowa do wydania trzeciego

Przedmowa do wydania pierwszego

Przedmowa do wydania drugiego

Wprowadzenie

Czes¢ 1. Zasady ksztattowania cen

Popyt na produkty rolne

Elastycznos$¢ popytowa a wspotczynniki sprzezone
Zwiazki podazy w rolnictwie

Dodatek: Wplyw cen produktéw na ceny czynnikéw produkeji oraz poziom i strukture ich
zuzycia

Teoretyczne 1 praktyczne aspekty ksztattowania cen
Czes¢ 1. Zrdznicowanie 1 zmienno$¢ cen

Marze zbytu dla produktow rolnych

Cena a jakos¢ produktu

Przestrzenna analiza zwigzkoéw cenowych

Dodatek: Prosty model réwnowagi przestrzenne;j



Zmiennos$¢ cen w czasie

Dodatek: Prosty model pajeczyn

Ogolny poziom cen rolnych a ich zwigzki z cenami artykuléw pozarolniczych
Dodatek: Indeksy cenowe

Czes¢ I11. Instytucje ksztattowania cen

Mechanizmy ksztaltowania cen rolnych

Zwiazki cenowe na rynkach transakcji terminowych

Funkcje gietdy terminowe;j

Polityka interwencyjna rzagdu w zakresie ksztalttowania cen produktow rolnych
Czes¢ IV. Wprowadzenie do empirycznej analizy cen

Podstawy analizy cen

Zastosowanie wynikow analizy cen

Dodatek: Punkty zwrotne w analizie zdolno$ci prognostycznych rownania - dyskusja btedoéw



