Ksiazka stanowi pierwsza na rynku wydawniczym pozycj¢ przedstawiajaca niestandardowe
podejscie do zarzadzania marketingowo-logistycznego. Zostato one poszerzone o
perspektywe zréwnowazonego rozwoju oraz wiele innych watkéw, takich jak miedzy innymi
megatrendy, marketing 3.0, logistyka 4.0, omnikanatlowo$¢.

Publikacja adresowana jest przede wszystkim do studentéw kierunkoéw: logistyka,
zarzadzanie i ekonomia, na ktorych wyktadane sa przedmioty takie jak: logistyka, logistyczna
obstuga klienta, marketing, badania rynkowe oraz badania naukowe. Ksiazka jest rowniez
waznym zrodtem wiedzy dla praktykéw — pracownikow firm koordynujacych procesy
marketingowe i logistyczne.

"Tematyka zrownowazonego funkcjonowania podmiotow gospodarczych jest bardzo aktualna
glownie ze wzgledu na nieprzemijajqacq mode na ekologicznos¢ oraz naciski spoteczne na
podmioty, by zachowywaly sie one w sposob ekologiczny. Jest to czesto wpisywane i
kalkulowane w ramy CSR lub PR. Ksiqzka pozwala na przesledzenie zaleznosci miedzy
marketingiem i logistykq, postrzeganymi jako uzupetniajqce sie koncepcje, osadzone w
kontekscie zrownowazonego rozwoju. W publikacji mamy zatem do czynienia z udanym
polaczeniem trzech waznych i modnych pojec: marketing (najstarsze), logistyka (mlodsze) i
zrownowazony rozwoj (najmtodsze)."”
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