
Publikacja stanowi spektrum trendów i rozwiązań związanych z technologiami cyfrowymi, 

które będą miały istotne znaczenie dla procesu ewolucji marketingu w najbliższych latach. To 

interdyscyplinarna publikacja wieloautorska, prezentująca dorobek naukowy pracowników 

różnych polskich uczelni oraz przedstawicieli świata biznesu, związanych z omawianymi 

trendami. Teoretyczne rozważania wzbogacone zostały licznymi przykładami, ilustracjami i 

opiniami praktyków. 

Książka może być wykorzystywana przez studentów zarządzania i marketingu z zakresie 

przedmiotów: nowoczesne technologie w marketingu, nowoczesne koncepcje zarządzania 

marketingowego, nowoczesne koncepcje w marketingu, komunikacja marketingowa, 

zachowania nabywców, e-marketing. 
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