Opis

Turystyka jest waznym sektorem gospodarczym. Aby jednak jaki$§ region mégt ja uznaé za
podstawe swojej gospodarki, musi mie¢ nie tylko odpowiednie warunki geograficzne, lecz
takze stworzy¢ strategie rozwoju sektora turystycznego, umie¢ jg wprowadzi¢ w zycie, a
nastepnie wykorzysta¢ w zdobywaniu przewagi konkurencyjnej nad innymi regionami.
Konieczne jest rdwniez sterowanie rozwojem turystyki, tak aby zminimalizowac¢ jego
negatywne konsekwencje, np. przecigzenie infrastruktury. O tych wlasnie kwestiach
szczegotowo pisza autorzy.

Podre¢cznik jest:

« kompleksowy — prezentuje ogol zagadnien zwiazanych z tworzeniem i
realizowaniem strategii rozwoju turystyki w regionie,

« uniwersalny — bedzie przydatny dla osob poszukujacych zarowno wiedzy ogélnej
0 strategii rozwoju turystyki w regionach, jak i wiedzy szczegolowej, np.
dotyczacej pozyskiwania Srodkow na rozwadj turystyki,

« praktyczny — zawiera konkretne przyklady tworzenia i realizacji strategii
rozwoju turystyki w regionach, a takze charakterystyke strategii rozwoju
turystyki w Polsce w wybranych wojewodztwach i gminach.

Publikacja adresowana do studentow kierunkéw zwigzanych z turystyka oraz stuchaczy
studiow podyplomowych, a takze do pracownikéw samorzadow terytorialnych
odpowiedzialnych za rozw6j gospodarczy 1 przestrzenny regionu, a szczegdlnie za rozwoj
turystyki w regionie.

Autorzy sg pracownikami Katedry Zarzadzania Turystykg Uniwersytetu Szczecinskiego.
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