Opis

Drugie, uzupetnione wydanie podrecznika do przedmiotéw zwigzanych z funkcjonowaniem i obstugg przedsiebiorstw
turystycznych adresowane do studentéw, doktorantéw, stuchaczy studidow podyplomowych i wyktadowcow na
kierunkach: turystyka i rekreacja, hotelarstwo oraz na wydziatach ekonomicznych ze specjalizacjg turystyczna.
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