W ksiazce zostaty przedstawione metody analizy strategicznej — najbardziej znane

I najczesSciej stosowane w praktyce zarzadzania przedsigbiorstwami. Wykorzystanie tych
metod pozwala oceni¢ rynkowe szanse przedsigbiorstwa oraz uniknaé czg¢sto popetianych
btedow. Dzigki temu mozna zaréwno ograniczy¢ ryzyko nietrafionych decyzji, jak i odnies¢
sukces na coraz silniej konkurencyjnych rynkach. Oméwione metody stuza do analizy
makrootoczenia, otoczenia konkurencyjnego oraz sytuacji wewnetrznej przedsigbiorstwa.
Szczegotowo zostata przedstawiona analiza SWOT, umozliwiajaca zbadanie wngtrza
przedsigbiorstwa i jego otoczenia konkurencyjnego. Ksiazke wzbogacaja liczne przyktady
zastosowania prezentowanych metod w praktyce oraz zestawy ¢wiczen uczace samodzielnego
ich stosowania.

Ksiagzka jest przeznaczona dla studentéw kierunkow ekonomicznych w wyzszych uczelniach
r6éznych typoéw, uczestnikow kursoéw i szkolen doskonalacych umiejgtnosci menedzerskie, a
takze obecnych i przysztych menedzerow.
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