Zachowanie przedsi¢biorstwa w procesie

internacjonalizacji. PodejScie sieciowe Redakcja naukowa
Krzysztof Fonfara

Prowadzone badania i obserwacje praktyki wskazuja, iz przedsi¢biorstwa nie dziataja na
rynku jako w pelni autonomiczne podmioty. Za pomoca rozlicznych kontaktow i relacji
tworza one sie¢ powiazan z r6znymi podmiotami otoczenia: nabywcami, dostawcami,
konkurentami, podmiotami wptywowymi itp. Autorzy tej ksiazki przyjmuja, iz
funkcjonowanie przedsigbiorstwa w ramach sieci powiazan z réznymi podmiotami moze
okaza¢ si¢ czynnikiem decydujacym w ksztattowaniu dlugookresowego sukcesu firmy

W procesie internacjonalizacji. W zwiazku z tym autorzy skupili uwage na: istocie procesu
internacjonalizacji firmy, podejsciu sieciowym do tego procesu, typologii zachowan firm

w procesie internacjonalizacji oraz analizie tych zachowan. Zaleta ksiazki jest przedstawienie
studiow przypadkow, obrazujacych zachowania realnych firm w procesie internacjonalizacji.

Ksiazka jest przeznaczona dla studentéw marketingu, ekonomii, zarzadzania,
migdzynarodowych stosunkow gospodarczych, a takze menedzeréw firm funkcjonujacych na
rynkach migdzynarodowych.

Spis tresci

Wprowadzenie

1. Istota i zakres procesu internacjonalizacji firmy

1.1. Interpretacja i zasigg procesu internacjonalizacji firmy

1.2. Przeglad podstawowych modeli internacjonalizacji firmy - aspekty behawioralne
1.3. Proces internacjonalizacji firmy a jej sukces rynkowy

2. Proces internacjonalizacji firmy w swietle podej$cia sieciowego
2.1. Podstawy teoretyczne podej$cia sieciowego
2.2. Istota i charakterystyka podejscia sieciowego do procesu internacjonalizacji firmy

3. Typologia zachowan firm w procesie internacjonalizacji

3.1. Cel i zakres projektu badawczego

3.2. Identyfikacja i charakterystyka typow zachowan firm w procesie internacjonalizacji
3.3. Ocena typow zachowan firm przez pryzmat sukcesu rynkowego - wyniki badan
empirycznych

4. Analiza typéw zachowan firm w procesie internacjonalizacji
4.1. Wykorzystanie powiazan zewngtrznych przez firm¢ w procesie internacjonalizacji -
outsourcing



4.2. Wplyw transferu wiedzy na sukces rynkowy przedsigbiorstwa w procesie
internacjonalizacji

4.3. Uwarunkowania branzowe w procesie internacjonalizacji firmy na przyktadzie
przedsigbiorstw zaawansowanych technologii

5. Zachowania firm w procesie internacjonalizacji - case-studies
5.1. Wavin Metalplast-Buk Sp. z 0.0.

5.2. Hochland Polska Sp. z o.0.

5.3. Trepko Sp. z o.0.

5.4.PSO Sp. z o.0.

5.5. Firma CHN

5.6. GlaxoSmithKline Pharmaceuticals SA

5.7. Strauss Cafe Poland Sp. z 0.0.

Najwazniejsze ustalenia i wnioski
Bibliografia



