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W ksiazce zostaty przedstawione podstawy zarzadzania strategicznego oraz wiele metod
postgpowania przy tworzeniu planu strategicznego. Dzigki temu menedzerowie moga
opracowac profesjonalng i cato§ciowa analizg strategiczna, a takze zbudowac plan
strategiczny dla catego przedsigbiorstwa oraz jego wyodrebnionych czesci, tzw.
strategicznych jednostek biznesowych. W ksiazce autorka przedstawila zatem, jakie warianty
strategii nalezy rozpatrywac, jaka strategia pasuje do okreslonej sytuacji strategicznej, jakie sa
wady i zalety r6znych $ciezek rozwoju, w jaki sposob sa powiazane decyzje strategiczne
podejmowane W réznych obszarach i czg¢$ciach przedsigbiorstwa. Ksiazke wzbogacaja liczne
przyktady zastosowania omawianych metod w praktyce, a takze ¢wiczenia uczace ich
stosowania.

Ksiazka jest przeznaczona dla wyktadowcow i studentow kierunkow ekonomicznych,
zarzadzania, inzynierii produkcji. Moze tez by¢ przydatna dla obecnych i przysztych
przedsigbiorcoOw, menedzerow, kadry kierowniczej w firmach.
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