Turystyka kulturowa Tadeusz Jedrysiak

Turystyka nalezy do najszybciej rozwijajacych si¢ dziedzin gospodarki. Jednym

Z najwazniejszych jej segmentow jest turystyka kulturowa, zwlaszcza w Europie - uwazanej
za kolebke $wiatowej kultury. Turystyka kulturowa to podrézowanie ludzi z miejsc ich
stalego zamieszkania do miejsc atrakcji kulturowych, aby poszerzy¢ wiedze, zdoby¢ nowe
doswiadczenia czy zaspokoi¢ wlasne potrzeby poznawcze. W ksiazce Tadeusz

Jedrysiak opisuje gtdéwne nurty turystyki kulturowej oraz zachgca do poznawania skarbow
Swiatowej kultury.

Ksiagzka jest przeznaczona dla studentoéw roznych typow szkot na kierunkach zwiazanych

Z turystyka, krajoznawstwem, geografia turystyczna i hotelarstwem. Z pewnoscia zainteresuje
rowniez stuchaczy studiow podyplomowych oraz osoby profesjonalnie zajmujace si¢
organizacja turystyki.
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Turystyka kulturowa jest uznawana za jeden z najwazniejszych segmentow turystyki na
Swiecie, zwlaszcza w Europie, bedacej kolebka kulturowa. Szacuje sig, ze 70% przychodoéw
przemyshu turystycznego pochodzi z turystyki kulturowej. Ta forma turystyki opiera si¢ na
kontaktach z lokalnymi spoteczno$ciami i poznawaniu szeroko rozumianej kultury. Turysci
chca by¢ $wiadkami niezwyktego wydarzenia: wystucha¢ koncertu, zobaczy¢ spektakl,
uczestniczy¢ w uroczystosciach religijnych, festiwalach folklorystycznych, swigtach
regionalnych, w poznawaniu obiektow dziedzictwa kulturowego czy sprobowac kuchni
regionalnej. W ten sposob powstaje przestrzen ekonomiczna, ktéra moze by¢ zrodtem
dochodoéw dla kraju. Trzeba pamigtaé, ze obecnie w krajach bogatych turystyka jest uwazana
za czwarty miernik jako$ci zycia - po pracy, mieszkaniu i samochodzie. Istnieje wiele
przestanek przemawiajacych za tym, ze kraje i lokalne samorzady powinny si¢ zainteresowac
turystyka oraz stworzy¢ programy jej rozwoju.

Po pierwsze, turystyka gwarantuje szeroko rozumiany dobrobyt. Moze zapewnic¢
poszczegolnym krajom i regionom dochody oraz stworzy¢ realna szansg zatrudnienia wielu
ludzi, a w konsekwencji zwigksza si¢ poziom zycia mieszkancow. Turystyka - jako
specjalistyczna sfera ustug - nie tylko sama rozwija si¢ bardzo szybko, lecz powoduje wzrost
innych sfer ustug. Hotelarze twierdza, ze jedno dobrze wykorzystane miejsce hotelowe
powoduje W sposob bezposredni lub posredni powstanie pigciu nowych miejsc pracy.

Po drugie, turystyka to inwestowanie ludzi w siebie. Dzigki r6znorodnym formom turystyki
wzrasta poziom zdrowia, ludzie sa silniejsi psychofizycznie, fatwiej przyswajaja wiedzg,
otwieraja si¢ na innych i staja si¢ bardziej nowocze$ni. Ludzie traktuja turystyke nie tylko
jako sposob zarobkowania, lecz takze sposob zycia. Po trzecie, turystyka wymusza
inwestowanie w dziedzictwo przyrodnicze i kulturowe. Sprzyja odnowie skarbow przyrody,
spojrzeniu na krajobraz jako na warto$¢, ogélnoludzkie 1 narodowe dzieto kultury. Po
czwarte, turystyka zbliza Swiat. Dzigki turystyce poznaje si¢ nowe przestrzenie, a przyjezdni



odkrywaja pigkno wlasnej ojczyzny. Dzigki turystyce niewirtualnej, rzeczywistej mamy do

wszystkiego jakby blizej, fatwiej si¢ rozumiemy, tatwiej nawiazujemy kontakty i sympatie.

Po piate, turystyka nie dotyczy tresci ani czasu. W najblizszych latach najwazniejsza oferta
polskiej turystyki kulturalnej na rynku Swiatowym moze si¢ sta¢ kultura regionalna, bedaca
enklawa autentyzmu.



