Opis

Marketing na rynku nieruchomosci po raz pierwszy kompleksowo ujmuje problemy zastosowan
marketingu w nowym obszarze - na rynku nieruchomosci. Bariere upowszechnienia sie marketingu w
praktyce funkcjonowania podmiotdw na rynku nieruchomosci stanowi trudnosc¢ przetozenia
instrumentarium stosowanego przez firmy na innych rynkach na dziatania uzyteczne na rynku
nieruchomosci. Trudnosc¢ ta wynika ze specyfiki tego rynku. Oferowane na rynku nieruchomosci
produkty sg réznorodne i niepowtarzalne, transakcje zawiera sie rzadko i majg one zazwyczaj znaczny
wymiar finansowy. Rynek nieruchomosci stanowi coraz wazniejszg gataz gospodarki, angazuje
szerokg grupe specjalistow, efektywnie adaptuje nowe technologie.

Analiza krytyczna zastosowania koncepcji marketingu-mix dla wybranych segmentéw rynku
nieruchomosci zostata w niniejszej ksigzce przeprowadzona w kontekscie oméwione] specyfiki oraz
na podstawie interdyscyplinarnej wiedzy z dziedziny architektury, budownictwa, planowania
przestrzennego i estetyki, bez ktérych problematyka gospodarowania nieruchomosciami jest trudna
do zrozumienia.
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