
Opis 

W ciągu dziesięciu lat, które upłynęły od momentu napisania pierwszego wydania Strategii 

globalnej, w wielu firmach jeszcze się zastanawiano, czy działalność globalizować, czy 

pozostawiać na rynku krajowym. Obecnie nikt już nie rozważa tej kwestii, ponieważ czas 

pokazał, jak bardzo skuteczne może być stosowanie strategu globalnie zintegrowanej, która, z 

jednej strony, uwzględnia wiele odmiennych wyzwań płynących z różnych rynków, a z 

drugiej stanowi spójną strategię działania całej firmy. 

W nowym wydaniu autor szczegółowo opisał m.in.: podstawowe czynniki globalizacji, 

uczestnictwo w rynku globalnym, projektowanie globalnych produktów i usług, globalną 

lokalizację działalności, tworzenie marketingu globalnego, stosowanie globalnych posunięć 

konkurencyjnych i strategii globalizacji. 

Książka jest przeznaczona dla studentów kierunków ekonomicznych w wyższych uczelniach, 

a także osób chcących pogłębić wiedzę dotyczącą integracji we współczesnej gospodarce 

światowej. 
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