Opis

W ciagu dziesigciu lat, ktére uptynegty od momentu napisania pierwszego wydania Strategii
globalnej, w wielu firmach jeszcze si¢ zastanawiano, czy dzialalnos$¢ globalizowac, czy
pozostawiaé na rynku krajowym. Obecnie nikt juz nie rozwaza tej kwestii, poniewaz czas
pokazal, jak bardzo skuteczne moze by¢ stosowanie strategu globalnie zintegrowane;j, ktora, z
jednej strony, uwzglednia wiele odmiennych wyzwan ptynacych z réznych rynkow, a z
drugiej stanowi spojng strategie dziatania catej firmy.

W nowym wydaniu autor szczegétowo opisal m.in.: podstawowe czynniki globalizacji,
uczestnictwo w rynku globalnym, projektowanie globalnych produktéw i ustug, globalna
lokalizacj¢ dziatalnos$ci, tworzenie marketingu globalnego, stosowanie globalnych posunie¢
konkurencyjnych i strategii globalizacji.

Ksigzka jest przeznaczona dla studentéw kierunkoéw ekonomicznych w wyzszych uczelniach,
a takze osob chcacych poglebi¢ wiedze dotyczaca integracji we wspotczesnej gospodarce
Swiatowe;.
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