
Opis 

W książce omówiono: cenę jako element rynku, znaczenie kosztów w kształtowaniu cen, metody ustalania 

cen, wewnętrzne i zewnętrzne uwarunkowania cenowych strategii przedsiębiorstw, podstawowe strategie 

cenowe, strategie cenowe na wybranych rynkach, badania marketingowe w procesie formułowania strategii 

cenowej. 
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