Opis

Pierwsza na rynku wydawniczym pozycja poswiecona strategii marki, a przeciez marka stanowi jedno
z podstawowych narzedzi marketingowych. Dobra marka pomaga bowiem zdoby¢ i utrzymac rynki
oraz jest wyznacznikiem wartosci firmy. W ksigzce na uwage zastuguje uporzagdkowanie
podstawowych pojeé oraz jasna ich klasyfikacja, utatwiajgca Czytelnikowi zrozumienie ztozonej
problematyki zwigzanej z marka. Bardzo ciekawe sg rozwazania Autora na temat znaku i funkcji
marki, a zwtaszcza zagadnienia zwigzane z kompozycjg znakdw, takie np. jak abstrakcyjnosé czy
realizm, dynamika czy statycznos$¢ znaku. Ksigzke zamyka rozdziat traktujacy o internacjonalizacji i
globalizacji marek, bedacy niejako podsumowaniem. Autor przedstawit w nim trzy rézna podejscia do
tych proceséw (amerykanskie, japonskie i europejskie), pokazujgc mozliwosci ekspansji marek na
rynkach i zwracajgc uwage na dylematy wspoétczesnej cywilizacji. Dzieki licznym przyktadom Czytelnik
zrozumie zagadnienia poruszane w ksigzce.
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