Opis

W ksigzce opisano :- istot¢ 1 funkcje dystrybucji oraz jej zwigzki z pozostalymi instrumentami marketingu-
role bezposrednich i posrednich kanalow dystrybucji oraz korzysci wynikajgce z ich stosowania- rodzaje i
funkcje posrednikow handlowych- dystrybucj¢ fizyczng produktow, jej fazy, zwigzane z nimi koszty
dystrybucji, ich wspotzaleznos¢ oraz wptyw na ceny finalne- przedmiotowy i podmiotowy zakres decyzji
zwigzanych z wyborem kanatow dystrybucji, etapy ich projektowania oraz metody ich oceny- formy
wspoéldziatania, rodzaje integracji uczestnikow kanatoéw dystrybucji oraz konflikty wystepujace w kanatach
dystrybucji i sposoby ich rozwigzywania

Spis tresci
Cze$¢ I: Istota i struktura kanalow dystrybucji

Rozdzial 1. Dystrybucja jako element marketingu
Co to jest dystrybucja?

Funkcje dystrybucji

Dystrybucja a pozostate instrumenty marketingu
Podsumowanie

Rozdzial 2. Kanaly dystrybucji
Co to sg kanaty dystrybucji
Klasyfikacja kanalow dystrybucji
Podsumowanie

Rozdzial 3. Charakterystyka podstawowych typow kanalow dystrybucji
Kanat bezposredni

Kanat posredni

Podsumowanie

Czes¢ I1: Posrednicy w kanalach dystrybucji

Rozdzial 4. Hurtownicy

Funkcje hurtownikow

Klasyfikacja hurtownikow

Przydatnos¢ hurtownikéw dla producenta
Przydatno$¢ hurtownikéw dla detalisty
Tendencje rozwojowe posrednictwa hurtowego
Podsumowanie

Rozdzial 5. Agenci

Funkcje agentow

Rodzaje agentow

Przydatno$¢ agentéw dla producenta
Przydatnos¢ agentéw dla detalisty
Podsumowanie

Rozdzial 6. Detalisci

Funkcje detalistow

Formy organizacyjne handlu detalicznego

Przydatnos¢ detalistow dla producentow i hurtownikow
Przydatno$¢ detalistow dla nabywcow finalnych
Tendencje rozwojowe handlu detalicznego



Kierunki zmian handlu detalicznego w Polsce
Podsumowanie

Czes¢ II1: Dystrybucja fizyczna i ksztaltowanie cen w kanalach dystrybucji

Rozdzial 7. Fizyczny przeplyw produktow w kanale dystrybucji
Istota dystrybucji fizycznej

Cel dystrybucji fizycznej

Podsumowanie

Rozdzial 8. Subsystemy dystrybucji fizycznej jako wyznaczniki kosztow funkcjonowania kanatu
Rodzaje subsystemow dystrybucji fizycznej

Koszty utraconych mozliwosci sprzedazy w systemie dystrybucji fizyczne;j

Tendencje rozwojowe logistyki dystrybucji

Podsumowanie

Rozdzial 9. Ksztaltowanie cen w kanalach dystrybucji
Wyznaczniki decyzji cenowych uczestnikow kanatow dystrybucji
Czynniki determinujgce poziom marz

Rabaty jako instrument polityki sprzedazy

Podsumowanie

Czes¢ IV: Zarzadzanie kanalami dystrybucji

Rozdzial 10. Projektowanie kanalow dystrybucji
Przedmiotowy i podmiotowy zakres decyzji
Wyznaczniki pionowej struktury kanatow dystrybucji
Wyznaczniki szerokos$ci kanatu dystrybucji

Etapy projektowania kanatow dystrybucji

Ocena i wybor posrednikéw handlowych
Podsumowanie

Rozdzial 11. Wspoldzialanie i konflikty w kanalach dystrybucji
Miegdzyorganizacyjne relacje w kanatach dystrybucji

Istota i rodzaje integracji w kanatach dystrybucji
Organizacyjno-prawne formy integracji

Efekty i koszty integracji pionowej

Integratorzy kanatow

Konflikty w kanatach dystrybucji

Kierunki rozwoju integracji w kanatach dystrybucji w Polsce
Podsumowanie

Stownik uzytecznych termindw

Wybrane pozycje bibliograficzne



