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W ksiazce zostat przeanalizowany wplyw rzadowych programoéw aktywizowania
internacjonalizacji rodzimych przedsigbiorstw na dziatania podejmowane przez te
przedsigbiorstwa. Autor przedstawit wigc: zalezno$ci migdzy programami rzadowymi a
internacjonalizacja dziatalno$ci firm, rolg panstwa w procesach internacjonalizacji matych

i Srednich przedsigbiorstw, dobre praktyki w aktywizowaniu internacjonalizacji europejskich
matych i $rednich przedsigbiorstw, rozwiazania aktywizujace ekspansjg polskich firm
technologicznych w USA.

Ksiazka jest przeznaczona dla os6b zajmujacych si¢ zagadnieniami marketingu i handlu
migdzynarodowego oraz tworzeniem strategii marketingowych przedsigbiorstw.
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