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Proces globalizacji sektora ustug wywart znaczacy wptyw na $wiatowg gospodarke turystyczna podlegajaca
nieustannym przemianom. Autorka prébuje znalez¢ odpowiedz na pytanie dotyczace stopnia globalizacji sektora
turystycznego. Umozliwi ona ocene decyzji podejmowanych we wspoétczesnej turystyce.

Ksigzka sktada sie z dwdch czesci: w czesci pierwszej (Istota miedzynarodowych stosunkéw ekonomicznych w turystyce
doby globalizacji) sa przedstawione: struktura podmiotowa sektora turystycznego, rodzaje miedzynarodowych powigzan
gospodarczych w turystyce, a takze ich mikro- i makroekonomiczne efekty, rozwoj wspétpracy miedzynarodowej

w turystyce i priorytety wybranych, regionalnych polityk turystycznych. W drugiej czgs$ci (Migdzynarodowe stosunki
ekonomiczne w turystyce a globalizacja sektora turystycznego) Autorka ukazata uwarunkowania ewolucyjnej globalizacji
sektoréw oraz wybrane aspekty miedzynarodowych stosunkéw w turystyce, ktdre przesadzajg o wspomnianej ewoluciji.
Szczegdlna uwaga jest poswigcona problematyce innowacyjnosci w turystyce i jej znaczeniu dla przemian w $wiatowej
gospodarce turystyczne;.

Ksigzka bedzie cenng pomocg dla wyktadowcow oraz studentéw uczelni i kierunkédw zwigzanych z turystyka
i hotelarstwem.
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