Biznes mi¢dzynarodowy Jan Rymarczyk

We wspotczesnej gospodarce Swiatowej rozwdj biznesu migdzynarodowego odbywa si¢ pod
wplywem dwoch trendow — globalizacji i integracji regionalnej. W efekcie tego
przedsigbiorstwa dziataja w otoczeniu cechujacym si¢ szybkim postgpem technicznym,
skroceniem cyklu zycia produktu, wzrostem znaczenia skali produkcji, zaostrzeniem si¢
konkurencji, zwigkszeniem roli badan i rozwoju, a takze mozliwo$cia prowadzenia biznesu
praktycznie na calym $wiecie wskutek likwidacji barier politycznych i handlowych

oraz rozwoju w sferze komunikacji i transportu.

Podrecznik autorstwa Profesora Jana Rymarczyka, jest usystematyzowanym kompendium
wiedzy na temat biznesu migdzynarodowego. W ksiazce autor omawia dwie zasadnicze
formy biznesu migdzynarodowego, tj. handel i bezposrednie inwestycje zagraniczne,

oraz dzialalnos¢ przedsigbiorstw w wymiarze migdzynarodowym. Walorem podrecznika jest
umiejetne potaczenie zagadnien makroekonomicznych z mikroekonomicznymi, a takze
aspektow teoretycznych z praktyka dziatania przedsigbiorstw.

Ksiazka jest przeznaczona dla studentéw uczelni i kierunkéw ekonomicznych, stuchaczy
studiow podyplomowych z zakresu migdzynarodowych stosunkéw gospodarczych, a takze
dla praktykow gospodarczych zainteresowanych prezentowana tematyka.
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Globalizacja gospodarki Swiatowej

1.1. Pojecie globalizacji i jej cechy

1.2. Stymulatory globalizacji

1.3. Czynniki hamujace procesy globalizacji

1.4. Skutki globalizacji

1.4.1. Uwagi ogolne

1.4.2. Korzysci globalizacji

1.4.3. Negatywne konsekwencje globalizacji

1.4.4. Globalne sterowanie jako odpowiedz na wspotczesne wyzwania
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2.4.1.1. Unia Europejska
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2.4.1.3. Srodkowoeuropejska Strefa Wolnego Handlu

2.4.1.4. Wspolnota Niepodlegtych Panstw
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2.4.2.2. Wspdlny Rynek Ameryki Potudniowe;j

2.4.2.3. Wspdlny Rynek Andyjski

2.4.2.4. Wspolny Rynek Ameryki Srodkowej

2.4.2.5. Wspdlnota Karaibska

2.4.2.6. Latynoamerykanskie Stowarzyszenie Integracyjne
2.4.3. Regionalne ugrupowania integracyjne w Azji

2.4.3.1. Stowarzyszenie Krajow Azji Poludniowo-Wschodniej
2.4.3.2. Wspotpraca Gospodarcza Azji i Pacyfiku

2.4.4. Regionalne ugrupowania integracyjne w Australii i Oceanii
2.4.4.1. Regionalne Porozumienie Potudniowego Pacyfiku o Handlu i Wspotpracy
Gospodarczej

2.4.4.2. Porozumienie w Sprawie Blizszych Stosunkow Ekonomicznych pomigdzy Australia
I Nowa Zelandia

2.4.5. Regionalne ugrupowania integracyjne w Afryce
2.4.5.1. Unia Afrykanska

2.4.5.2. Wspolny Rynek Afryki Wschodniej i Potudniowe;
2.4.5.3. Wspdlnota Ekonomiczna Panstw Afryki Zachodniej
2.4.5.4. Zachodnioafrykanska Unia Gospodarcza i Walutowa
2.4.5.5. Wspodlnota Rozwoju Afryki Potudniowe;j

2.4.5.6. Wspolnota Panstw Sahelu i Sahary

2.4.5.7. Wspolnota Gospodarcza Panstw Afryki Srodkowej
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Handel jako podstawowa forma biznesu mi¢gdzynarodowego
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3.2.2. Teorie klasyczne

3.2.3. Teorie neoklasyczne

3.2.4. Nowoczesne teorie handlu miedzynarodowego .

3.2.4.1. Teoria kosztow alternatywnych Haberlera

3.2.4.2. Szkota keynesowska

3.2.4.3. Teorie neoczynnikowe

3.2.4.4. Teorie neotechnologiczne



3.2.4.5. Teorie popytowo-podazowe

3.3. Polityka handlu migdzynarodowego

3.3.1. Argumenty na rzecz swobodnego handlu i protekcjonizmu
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3.4. Swiatowy system handlu .
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3.4.2. Rundy handlowe i powstanie Swiatowej Organizacji Handlu (WTO)
3.4.3. Inne organizacje wptywajace na handel §wiatowy

3.5. Handel migdzynarodowy a wzrost gospodarczy i efektywnos$¢ gospodarowania
3.5.1. Podstawowe efekty wzrostowe handlu miedzynarodowego

3.5.2. Mnoznik handlu zagranicznego
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Bezposrednie inwestycje zagraniczne jako rozwinig¢ta forma biznesu migdzynarodowego
4.1. Pojecie 1 formy inwestycji zagranicznych

4.1.1. Pojecie bezposrednich inwestycji zagranicznych (BIZ)

4.1.2. Formy bezposrednich inwestycji zagranicznych

4.1.3. Zagraniczne inwestycje portfelowe

4.2. Teoretyczne podstawy bezposrednich inwestycji zagranicznych

4.2.1. Teorie makroekonomiczne

4.2.1.1. Teoria obszarow walutowych Alibera

4.2.1.2. Teoria cyklu zycia produktu Vernona

4.2.1.3. Teoria lokalizacji

4.2.1.4. Teorie Kojimy i Ozawy oparte na przewagach komparatywnych
4.2.1.5. Teoria diamentu Portera

4.2.2. Teorie mikroekonomiczne

4.2.2.1. Teoria monopolistycznej przewagi Hymera i Kindlebergera

4.2.2.2. Teoria oligopolistycznej reakcji Knickerbockera

4.2.2.3. Teoria internalizacji

4.2.2.4. Teoria ewolucyjnego rozwoju szkoty uppsalskiej i helsinskiej
4.2.2.5. Teoria portfela inwestycyjnego Markowitza

4.2.2.6. Teoria systemoéw wzajemnych powiazan

4.2.2.7. Teoria opcji rzeczywistych Buckleya

4.2.3. Eklektyczna teoria Dunninga

4.2.4. Uwagi koncowe

4.3. Motywy bezposrednich inwestycji zagranicznych

4.3.1. Motywy zaopatrzeniowe
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4.3.3. Motywy kosztowe

4.3.4. Motywy polityczne

4.3.5. Motywy strategiczne
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4.4.4. Sektorowy podzial bezposrednich inwestycji zagranicznych

4.5. Wplyw bezposrednich inwestycji zagranicznych na gospodarke kraju goszczacego
4.5.1. Uwagi og6lne

4.5.2. Wptyw bezposrednich inwestycji zagranicznych na zatrudnienie

4.5.3. Wplyw bezposrednich inwestycji zagranicznych na handel zagraniczny i bilans



platniczy

4.5.4. Wptyw bezposrednich inwestycji zagranicznych na badania i rozwdj technologii
4.5.5. Wplyw bezposrednich inwestycji zagranicznych na srodowisko naturalne

4.5.6. Wptyw bezposrednich inwestycji zagranicznych na wzrost gospodarczy

4.5.7. Polityczny wplyw bezposrednich inwestycji zagranicznych

4.5.8. Spoteczno-kulturowy wplyw bezposrednich inwestycji zagranicznych

4.6. Wptyw bezposrednich inwestycji zagranicznych na gospodarke kraju ich pochodzenia
4.6.1. Wptyw bezposrednich inwestycji zagranicznych na zatrudnienie

4.6.2. Wplyw bezposrednich inwestycji zagranicznych na handel zagraniczny i bilans
platniczy

4.6.3. Wplyw bezposrednich inwestycji zagranicznych na badania i rozwdj technologii
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Korporacje transnarodowe w gospodarce swiatowej

5.1. Pojgcie przedsigbiorstwa migdzynarodowego

5.2. Teorie przedsigbiorstwa migdzynarodowego

5.2.1. Zorientowana na transfer zasobow teoria zarzadzania przedsigbiorstwem
migdzynarodowym Fayerweathera

5.2.2. Teoria globalnej konkurencji Portera

5.2.3. Behawiorystyczna teoria Aharoniego

5.2.4. Teoria oparta na zasobach

5.2.5. Teoria agenta .

5.2.6. Teoria operacyjnej elastycznosci Koguta

5.2.7. Postmodernistyczne teorie zarzadzania przedsigbiorstwem migdzynarodowym
5.3. Rozwdj i znaczenie korporacji transnarodowych
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Tworzenie strategii przedsi¢biorstwa migdzynarodowego i wybor orientacji
strategicznej

6.1. Planowanie strategiczne

6.2. Wybdr orientacji strategicznej
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Strategie wejScia na rynki zagraniczne
7.1. Determinanty wyboru form wejscia
7.1.1. Czynniki przedsigbiorstwa

7.1.2. Wptyw rynku krajowego

7.1.3. Wpltyw rynku zagranicznego

7.2. Rodzaje form wejscia

7.2.1. Formy funkcjonalne

7.2.1.1. Eksport

7.2.1.2. Import

7.2.1.3. Handel tranzytowy

7.2.1.4. Obrot uszlachetniajacy

7.2.1.5. Handel wymienny

7.2.1.6. Offset

7.2.1.7. Clearing

7.2.1.8. Switch

7.2.1.9. Debt-equity swap

7.2.1.10. Licencjonowanie



7.2.1.11. Franchising

7.2.1.12. Leasing

7.2.1.13. Kontrakt menedzerski

7.2.1.14. Budowa zaktadu pod klucz

7.2.2. Formy instytucjonalne

7.2.2.1. Wyboér pomigdzy oddziatem, spotka corka a joint venture
7.2.2.2. Joint venture

7.2.2.3. Fuzje i przejecia

7.2.2.4. Mniejszos$ciowe uczestnictwo

7.2.3. Alianse strategiczne jako forma posrednia
7.2.3.1. Pojecie i cel tworzenia

7.2.3.2. Warunki powstania i funkcjonowania
7.2.3.3. Rodzaje aliansow strategicznych
7.2.3.4. Potencjalne konflikty
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Strategie konkurencji przedsi¢biorstwa mi¢gdzynarodowego

8.1. Pojecie strategii konkurencji

8.2. Przywddztwo kosztowe

8.3. Roznicowanie

8.4. Koncentracja

8.5. Konkurencja a gospodarka oparta na wiedzy

8.6. Znaczenie tancucha tworzenia warto$ci w budowaniu przewagi konkurencyjnej
przedsigbiorstwa
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Lancuch dostaw przedsi¢biorstwa migdzynarodowego

9.1. Pojecie tancucha dostaw i zarzadzanie nim

9.2. Logistyka w procesach zarzadzania tancuchem dostaw
9.3. Zaopatrzenie jako element fancucha dostaw

9.4. Produkcja jako element fancucha dostaw

9.4.1. Wybor kraju i miejsca produkcji

9.4.2. Wybor rodzaju produktu i Sposobu wytwarzania

9.4.3. Planowanie zdolnos$ci produkcyjnej i rozmiarow zakladu
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9.4.5. Jakos$¢ produkcji
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9.5.1. Pojgcie outsourcingu

9.5.2. Motywy outsourcingu

9.5.3. Offshoring

9.5.4. Korzysci wynikajace z outsourcingu

9.5.5. Ryzyka zwiazane z outsourcingiem
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Strategie marketingowe przedsi¢gbiorstwa mi¢gdzynarodowego

10.1. Pojecie marketingu
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10.3. Standaryzacja, adaptacja lub formutowanie nowej strategii marketingowej
10.4. Strategia produktu

10.4.1. Czynniki wptywajace na strategi¢ produktu
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10.5. Strategia cen

10.5.1. Determinanty strategii cenowej
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10.6.2. Wybor posrednikoéw 1 zarzadzanie kanatami dystrybucji
10.7. Strategia komunikacji

10.7.1. Pojecie komunikacji 1 jej narzedzia

10.7.2. Reklama

10.7.3. Public relations

10.7.4. Promocja sprzedazy

10.7.5. Sprzedaz osobista

10.7.6. Marketing bezposredni

10.7.7. Wykorzystanie Internetu w marketingu-mix
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Strategie zarzadzania kadrami w przedsi¢biorstwie migdzynarodowym
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