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Turystyka jest jednym z najdynamiczniej rozwijajacych sie sektorow wspotczesnej
gospodarki. Zaostrzajaca si¢ konkurencja i rosnace oczekiwania turystow sprawiaja, ze coraz
wazniejsze staja si¢ efektywne koncepcje ksztaltowania produktow turystycznych

oraz skuteczne zarzadzanie w turystyce. W ksigzce autor omawia:

« istote i cechy produktu turystycznego,

* korzys$ci wynikajace ze stosowania marki w turystyce,

* cykl zycia produktu turystycznego,

* turystyczny tancuch warto$ci markowych produktow turystycznych,

* koszty 1 korzysci zwiazane z prowadzeniem turystyki zrownowazone;j,

* proces tworzenia i wdrazania markowych produktow turystycznych w Polsce.

Autor, Adam Edward Szczepanowski napisat tg ksiazka z mysla o studentach réznych
typow szkot na kierunkach zwiazanych z turystyka oraz rozwojem regionalnym i lokalnym. Z
pewnoscia bedzie tez przydatna pracownikom samorzadow, organizacji pozarzadowych

oraz biur podrozy specjalizujacych si¢ w turystyce krajowej.
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