Konsumpcja a rozwadj spoleczno-gospodarczy regionow w
Polsce Redakcja naukowa Alicja Kusinska

Konsumpcja jest procesem zaspokajania potrzeb, ale stanowi rowniez czynnik stymulujacy
spoteczno-ekonomiczny rozwoj kraju (§wiadcza o tym przyktady krajow wysoko
rozwinigtych gospodarczo). Rozwoj ten powinien by¢ rownomierny we wszystkich regionach,
dlatego wazna jest znajomos$¢ przestrzennych zrdznicowan konsumpcji, aby prowadzic¢
odpowiednia polityke spoteczno-gospodarcza na szczeblach centralnym i samorzadow
terytorialnych. W ksiazce autorzy omawiaja: ewolucj¢ pogladéw na konsumpcje i jej miejsce
W rozwoju spoteczno-gospodarczym kraju, uwarunkowania ekonomiczne i demograficzne
konsumpcji w wybranych regionach Polski, zmiany zachodzace w poziomie i strukturze
konsumpcji gospodarstw domowych w regionach, pozaekonomiczne uwarunkowania
konsumpcji (zwlaszcza systemy uznawanych wartosci oraz aspiracje i poglady na
najwazniejsze wyrdzniki sukcesu zyciowego), zachowania rynkowe konsumentow

w badanych regionach oraz trendy rozwojowe konsumpcji i zachowan polskich
konsumentéw. Wazna podstawe zrodtowa stanowia przeprowadzone badania gospodarstw
domowych.

Kierownik naukowy opracowania, prof. dr hab. Alicja Kusinska, od lat zajmuje si¢
problematyka konsumpcji i napisata wiele publikacji z tego zakresu; jest prekursorka
prowadzonych w Polsce badan nad segmentacja rynku i typologia konsumentow.
Wspotautorami ksiazki sa pracownicy naukowi Zaktadu Konsumpcji Instytutu Badan Rynku,
Konsumpcji i Koniunktur, dos§wiadczeni badacze réznych aspektow funkcjonowania rynku,
zachowan konsumentow i konsumpcji w skali makro- i mikroekonomicznej oraz jej znaczenia
dla rozwoju spoteczno-ekonomicznego kraju.

Ksiazka jest przeznaczona dla studentow i pracownikow naukowych kierunkéw
ekonomicznych uczelni r6znych typow, ale zainteresuje takze specjalistow zajmujacych si¢
konsumpcja i marketingiem, dziataczy sfery spoteczno-gospodarczej i menedzerow.
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