Opis

Partyzanckie Public Relations w Internecie przenosi taktyki dzialan
promocyjnych w szeroko otwarta przestrzen Swiatowej Pajeczyny (World
Wide Web).

Ta motywujaca iwybitna ksigzka pelna bezcennych strategii pozyskiwania
maksymalnej uwagi otoczenia bez wzgledu na zasobnos¢ budzetu pomoze przygotowac
przekaz tak, by mial sile przebicia iprzyniost pozadane efekty w dzisiejszym,
dynamicznym Swiecie elektronicznego przesylu informacji. Ksiazka zawiera analizy
licznych przykladéw kampanii partyzanckich prowadzonych w Sieci. Kreuje nowy
wzorzec zdobywania popularnosci — budowania marki czy biznesu — w erze informacji
cyfrowej.

Poczatkujacy przedsiebiorcy 1 wszyscy, ktorzy pragng maksymalnego rozglosu za minimalne
pieniadze, poznaja:

sprawdzone techniki przebijania si¢ przez niepokonane, do niedawna, zapory
mediow elektronicznych i drukowanych,

strategie pozwalajgce uzyskac pozycje eksperta i odpowiednio ja wykorzysta¢,

wskazowki jak tworzy¢ komunikaty przykuwajace uwage mediow i jak, z
pomoca Internetu, dopasowa¢ je do odbiorcow.

Spis tresci

Przedmowa

Podzigkowania

Wstep

1. PARTYZANCI W AKCJI: TANIE P.R. W DWUDZIESTYM PIERWSZYM WIEKU
Czego nie ma w stowniku

Stowa - drogowskazy

Co to jest to ,,Partyzanckie P.R."?

Partyzanci, ktorzy stworzyli wiedzmg Blair

Nie sama publicity

2. O SIECI T O TYM JAK JA ROZWIKLAC

Po Pierwsze, co to jest ,,Sie¢"?

Dlaczego powiniene$ by¢ w Sieci

Korzystanie z Sieci

Planowanie witryny

Nie ograniczaj si¢ do zatozenia witryny, zarzadzaj nig
Wykorzystanie Sieci z zewnatrz

Poczta elektroniczna: dar niebios dla partyzantow
3.CZYM JEST INTERNETOWE PUBLIC RELATION
Jak Pan Magoo opanowal §wiat

Duze idzie za malym

Stworz wirtualny pokéj redakcji informacyjne;j

Nie daj si¢ spowolni¢ szumowi informacyjnemu

4. ZAWEZANIE POLA

Jak duzy jest Internet?

Okreslenie rynku docelowego



Panowie, odpalamy wyszukiwarki

Skorzystaj z linkoéw

Wypowiedz si¢ przez e-mail

Ostatnia uwaga

5. GOTOW, CEL...

Przyktad

Wybér adresata

Zakre$l swoj cel szerzej

6....PAL!

Rajd

7. JESLI ZBUDUJESZ, PRZYJDA

Wymagane cechy

Decyzje przy projektowaniu

Dobre i zte witryny

Dobieraj stowa

8. POZNAJ SWOJA ZWIERZYNE, CZYLI MYSL JAK MEDIA .
srodowisko naturalne gatekeepera

Upodobania gatekeepera

9. ZOLTE STRONY W UKEADZIE SCALONYM
Myslatem, ze witryna zapewni mi publicity ta teraz mam szuka¢ go dla witryny
Ztote linki

Co jeszcze mozna zrobi¢, zeby witryng zauwazono

10. PARTYZANT NA MEDAL

Bohater nr 1: Elizabeth Gray-Carr

Bohater nr 2: Arianna Huffington

Bohater nr 3: Brad Hall

Bohater nr 4: iwWon.com

Bohater nr 5: ToysRUS.com

11. POZNAJ MEDIA

Poznaj Roberta LaFranco

Poznaj Bena Hammera

Poznaj Elaine Appleton

Poznaj Marca Germaine‘a

Poznaj Michaela Speiera

Poznaj Ripley‘a Hotcha

12. OGRANICZANIE STRAT

Uczmy si¢ na btgdach

Ograniczanie strat

13. WSZYSTKO IDZIE JAK NALEZY - CO TERAZ?
Nadmierna ekspansja wynikajaca z nierealistycznych oczekiwan
wywigzanie si¢ z obietnic

Lekcewazenie niebezpieczenstw

Brak ekspansji wynikajacy z lgkliwosci

Zapominanie o credo partyzanta: mate kroki szybki postep
Witryna

14. JAKI TEN INTERNET MALY

Kryzys zewnetrzny

Kryzys wewnetrzny

15. ROZWIN SKRZYDLA

Co to jest ped?



Jak utrzymac ped

Wspolnota

16. PARTYZANCKI QUIZ
Zakonczenie

Aneks A: W dzungli pelno partyzantow
Aneks B: Partyzant Magilla

Aneks C: Media

Indeks



