Opis
Pierwszy polski podrecznik ekonomii eksperymentalnej

e Czy ekonomia moze poslugiwac si¢ metoda eksperymentalna?

e Czy da sie¢ stworzy¢ prawdziwy rynek w laboratorium?

e Czy mozna w efektywny i etyczny sposob eksperymentowacé na Zzywym organizmie
e instytucji gospodarczych?

Autorzy ksigzki podkreslaja, ze odpowiedzi na te pytania sg twierdzace, i1 zabierajg czytelnika w $wiat
ekonomii eksperymentalnej - intensywnie rozwijajacej si¢ dziedziny, ktora staje si¢ niezbednym narz¢dziem
w reku ekonomistow i1 praktykdéw biznesu.

Czytelnik znajdzie w publikacji wiele przykladow praktycznego zastosowania eksperymentow, m.in.
w badaniach rynkowych, budowaniu zaangazowania pracownikéw czy planowaniu aukcji i
przetargow.

Ksiazka pomoze czytelnikowi:

« formulowaé pytania i hipotezy badawcze stosowne do weryfikacji eksperymentalnej,

e projektowa¢ scenariusze badan eksperymentalnych, zaréwno laboratoryjnych, jak i
terenowych,

e sprawnie prowadzié sesje eksperymentow,

o dokonywa¢ poprawnej analizy statystycznej uzyskanych wynikow,

o przygotowywa¢ artykuly i prace oparte na badaniach eksperymentalnych.

Pracownicy naukowi i doktoranci dzigki ksiazce z powodzeniem zastosujg metod¢ eksperymentalng w
badaniach i dydaktyce. Studenci poznajg teoretyczny kontekst wynikow eksperymentalnych. Badacze rynku,
pracownicy consultingu i przedsigbiorcy odkryja nowe mozliwos$ci poszerzenia wiedzy o swoim srodowisku
biznesowym.
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