Opis

By oceni¢ kontrahenta nie wystarczy wtasna intuicja!
Skorzystaj z podpowiedzi eksperta i zréb to profesjonalnie!

W jaki sposdb ocenic firme, z ktdrg chcieliby$Smy nawigza¢ blizszg wspodtprace? Na jakie elementy zwrdcié¢ uwage, aby
unikna¢ btedéw?
Prezentacja najbardziej przydatnych narzedzi, ktérymi mozna postuzy¢ sie do oceny kontrahenta.

W pierwszej czesci autor omawia finansowy cel dziatania i podstawowe elementy ksztattujgce finansowy obraz
przedsiebiorstwa kontrahenta. Celem tej czesci jest pokazanie gtdwnych elementéw pozwalajgcych zrozumie,
dlaczego nasz kontrahent moze sie zachowywaé w okres$lony sposéb i jak takie zachowanie kontrahenta
interpretowad oraz jakie znajdzie to odzwierciedlenie w informacjach, ktére od niego otrzymamy.

Druga czesc¢ stanowi oméwienie sprawozdan finansowych kontrahenta i podstawowych wnioskow, jakie mozna
probowac z nich uzyskac.

Trzecia cze$¢ poswiecona jest analizie wskaznikowej z uwzglednieniem tych wskaznikéw, ktdre najczesciej moga
pomdc dokonaé oceny kontrahenta. Poniewaz sama ocena wskaznikowa to za mato, aby wnioskowac, w czwartej i
pigtej czesci omowione sg dwa przypadki kontrahentow (liste te oczywiscie mozna by rozszerzyé): odbiorcow i
dostawcow.

Na koncu zamieszczony zostat dodatek w postaci podstaw matematyki finansowej wykorzystywanej w trakcie
rozwazan zawartych w poradniku. Sg to przede wszystkim podstawowe wzory przydatne przy analizie wartosci
pienigdza w czasie oraz tablice finansowe.

Spis tresci

Wprowadzenie

1. Finansowy cel dziatania i podstawowe elementy ksztattujgce finansowy obraz przedsiebiorstwa kontrahenta
2. Sprawozdania finansowe kontrahenta

3. Analiza wskaznikowa

4. Ocena kontrahenta — odbiorcy korzystajacego z odroczenia ptatnosci

5. Ocena kontrahenta — dostawcy

Dodatek
Zmienna wartos$¢ pienigdza w czasie
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