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Biurowa perswazja  

 Przełamywanie oporu 

 Wpływanie na zachowania innych 

 Forsowanie własnych racji 

 Zdobywanie serc sceptyków 

Opanowanie sztuki skutecznej perswazji to coś więcej niż tylko zdobycie kolejnej 

wartościowej umiejętności - to prawdziwy przełom w Twojej dotychczasowej karierze. 

Umiejętność przekonania ludzi do swojego pomysłu, forsowanie własnych projektów i 

koncepcji oznacza realizację planów, zdobywanie nowych szczytów, osiąganie coraz lepszych 

rezultatów. A najważniejsze, że wszystko odbywa się w sposób etyczny -- perswazja to nie to 

samo, co manipulacja. Jej celem nie jest zaspokojenie niezdrowych ambicji jednostki, ale 

realizacja żywotnych interesów firmy poprzez przekonanie sceptyków i wpływanie na opinię 

niezdecydowanych.  

Sprawdź:  

 jak urzeczywistniać swoje pomysły; 

 jak wypracowywać trwałe porozumienia; 

 jak generować istotną wartość dla firmy; 

 jak dostosować charakter przekazu do audytorium; 

 jak stosować racjonalną argumentację na poparcie swojej tezy. 

Książki z serii "Osobisty Mentor" są rzetelnymi źródłami informacji, pokazującymi, jak 

stawiać czoła codziennym wyzwaniom zawodowym. Zawierają wiele praktycznych 

wskazówek, podpowiedzi oraz przykładów, pomagających Czytelnikowi zidentyfikować jego 

najmocniejsze strony i potencjalne słabości. W biurze, na zebraniu czy w domu ? te 

niewielkie przewodniki stanowią niezawodne wsparcie przy rozwiązywaniu codziennych 

problemów szybciej, efektywniej i bardziej profesjonalnie. 
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