Strategiczny podstep. Umiejetno$¢ wygrywania w biznesie.
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Albowiem mozna zaobserwowacd, ze ludzie w rozny sposob zdqzajq do celu, jaki kazdy ma
przed sobgq, to jest do stawy i bogactwa: jeden oglednie, inny gwattownie, jeden przemocq,
inny podstepem, jeden cierpliwie, inny niecierpliwie -- a kazdy tymi roznymi sposobami moze
tam dojsé.

Niccolo Machiavelli, Ksiqze

Gdyby w Twoim otoczeniu tatwe do przewidzenia byto powiazanie przyczyn i1 skutkdéw, gry
konkurencyjne zawsze odbywaly si¢ zgodnie z zachowaniem zasad fair play, dziatania
konsumentéw cechowaty racjonalizm 1 zdrowy rozsadek, swiatowa ekonomia nie ptatata figli
w najmniej odpowiednich momentach, a wolny rynek charakteryzowal si¢ wiecznym tadem,
przejrzysta struktura i ustalonymi zasadami, wlasnie wtedy nie potrzebowalbys strategii. |
tylko wtedy.

Twoj swiatopoglad strategiczny powstaje w warunkach chaosu, nietadu i braku
uporzadkowania. Przeszto$¢ w zaden sposob nie pomaga w zrozumieniu sytuacji obecnej, nie
moéwiac juz o probie przewidzenia tego, co moze zdarzy¢ sie jutro. Zyjesz w rzeczywisto$ci
petnej napigé, niepewnosci 1 oczekiwania na nieznane. W rzeczywistosci fascynujacej i
wymagajacej. W $wiecie, w ktorym albo Ty przechytrzysz rynek, albo on przechytrzy Ciebie.
Kazda decyzja, posunigcie czy nawet ruch jedynie zwigkszaja ogdlne zamieszanie. Co wige
powinienes zrobi¢? Czekac, az wszystko minie? Nie minie. Walczy¢ wrecz? Zawsze znajda
sig silniejsi. Przekonywac i thumaczy¢? Wszedzie roi si¢ od stow. Rozwiazanie jest jedno...
Fortel!

Od strategii do dzialania:

o akcjai jej konsekwencje, czyli filozofia czynu;

o manewr taktyczny jako czgs¢ strategicznego myslenia;

e porazka i niepowodzenie szansg na sukces;

o zdobywanie przewagi nad konkurencja;

o relacje z konsumentami i prosumentami (klientami trochg bardzie;...);
e r6zne rodzaje strategii 1 podejmowanych aktywnosci.
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