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Sztab doradcow ds. marketingu i PR:

e wyjasni Ci pojgcia zwiazane z marketingiem i public relations

e opracuje strategi¢ marketingowa i dobierze odpowiednie media oraz formy reklamy
e przedstawi zasady tworzenia strategii marketingowej i dzialan PR

e przeprowadzi badania marketingowe

e pomoze Ci w kreowaniu wizerunku firmy i budowaniu marki

e nauczy Cig, jak przygotowywac publikacje i materiaty dla prasy

e udzieli wskazowek na temat tworzenia materialdéw promocyjnych

Genialnie zarzadzana mala firma!

Caly dziat wiedzy i dos§wiadczenia w jednym tomie

Prowadzac firme, trzeba stale pamigta¢ o tym, ze warunkiem jej sukcesu jest tworzenie i
podtrzymywanie wlasciwych relacji z otoczeniem rynkowym -- klientami, dostawcami, a
nawet... konkurencja. Dobrze przeprowadzona kampania marketingowa i odpowiednio
zbudowany wizerunek firmy znaczaco poprawiaja jej wyniki zarowno na polu sprzedazy, jak i
odbioru wérod klientow. Jesli dysponujesz ograniczonymi srodkami na dziatania reklamowe i
public relations, dowiedz sig, jak tworzy¢ i realizowa¢ skuteczne programy promocyjne,
tagodne dla Twojego budzetu. Skorzystaj z rad swojego dziatu wiedzy i doswiadczenia --
wyptyn na szerokie wody biznesu.

Tytuty wchodzace w sktad serii ""Mala firma" dedykowane sa wtascicielom niewielkich
przedsigbiorstw. Czytelnik znajdzie w nich profesjonalna wiedzg z zakresu zarzadzania
przedsigbiorstwem w réznych jego aspektach, zawsze dostosowang do realiow malej firmy.
Autorzy ilustruja poruszane tematy czytelnymi przyktadami, pochodzacymi z praktyki small
biznesu. Drugie wydanie serii zostato uaktualnione zgodnie z biezacymi realiami rynkowymi
i walutowymi oraz obecnym stanem prawnym.

e Bezbtedne kierowanie mala firma.

e Wykorzystywanie zalet small biznesu.

o Skuteczne taktyki rozwoju przedsigbiorstwa.

e Unikanie putapek w prowadzeniu dziatalnosci gospodarcze;.

Praktyka, praktyka, praktyka... Podczas czytania tej publikacji nasuwajq sie tylko takie stowa.
Wyjatkowa pozycja, na wskros przesycona praktycznymi poradami, wskazowkami,
informacjami, co i jak zrobié. Dia matego przedsiebiorstwa to lektura obowiqzkowa.
Publikacja podzielona jest na dwa obszary -- teorii (zwanej tutaj "zasadami") oraz praktyki
(stanowiqcej znacznie wigkszq czes¢ ksiqzki). Zasady marketingowe, niezbedne do
zrozumienia mechanizmow praktycznych dziatan w tym zakresie, wytoZone sq w sposob
prosty, przystepny dla czytelnika. A sama praktyka to przyktady, porady, ciekawe
spostrzezenia oraz studia przypadkow. Wszystko to bezposrednio i bardzo szczegotowo
pokazuje gotowe rozwiqzania marketingowe dla matej firmy. Pozostaje tylko czytac,
analizowa¢ i wprowadzac w Zycie propozycje tu przedstawione.

dr Agnieszka Dejnaka



Dobry pomyst na ciekawq ksiqzke, przejrzysty uktad publikacji, przystepny jezyk... Teoria w
tej ksiqzce podana jest w interesujqcy sposob, czes¢ praktyczna zawiera trafne przyktady,
anegdoty, wskazowki oraz konkretne propozycje rozwiqzan. Dodatkowo wart pochwaly jest
uzyteczny stownik terminow marketingowych, pomagajqcy zrozumiec jezyk specjalistow
dziatajqcych w tej branzy.
Iwona Berlinska-Konopka
wyktadowca Polish Open University
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