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W sieci skutecznego marketingu:

e Zdobadz i utrzymaj nowych klientow
e Poznaj tajniki e-commerce
o Nie daj si¢ ztapa¢ w putapki czyhajace w sieci

Firmuj swoj sukces online

Chcesz, by Twoja firma byta stale widoczna na rynku? Przede wszystkim musi istnie¢ w
sieci! Dzi§ wybitni biznesmeni wiedza, jaka sita tkwi w nowinkach technicznych, a internet to
najkrotsza droga do osiagnigcia zyskdw na swiatowym poziomie. Pozwala dotrze¢ do
ogromne]j ilosci klientow bez generowania dodatkowych kosztow. Umozliwia takze
przyciagnigcie uwagi prasy, pomagajacej w skutecznym kreowaniu marki. Trzeba tylko
wiedzie¢, jak to sig¢ robi. Catherine Seda, weteranka marketingu internetowego, odstoni przed
Toba wszelkie tajniki skutecznego biznesu online i robotow wyszukiwarek.

Podazaj za radami, ktoére przetestowali giganci migdzynarodowego biznesu. Badz sprytniejszy
od spamerdéw, tak by stosowane przez nich metody dziataly na Twoja korzys$¢. Dowiedz sig,
jak techniki internetowego marketingu pozwolily innym przedsigbiorstwom zdoby¢ rozgtos 1
ugruntowac pozycje na rynku. Ta ksiazka powstata z mysla o konsultantach,
przedsigbiorcach, specjalistach ds. marketingu, studentach oraz inwestorach. Zawiera
pomysty gotowe do uzycia, petna jest inspirujacych wskazoéwek i historii sukcesow.

Wygeneruj rozwoj swojej firmy w sieci:

e poznaj sekrety marketingu wyszukiwarek,

o stan sig¢ ekspertem w branzy i korzystaj ze ztotych okazji,
e spraw, by reklama online przetozyla si¢ na zyski firmy,

o dowiedz sig, co moga dla Ciebie zrobi¢ media spoteczne,
o sprawdz, jaka warto$¢ maja blogi i czym jest przyngta.
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