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Mapa drogowa produktu w konwencjonalnym ujeciu bywa obwiniana za wyznaczanie
nierealnych celéw, przeoczanie okazji czy rozwijanie przestarzatych funkcji. A przeciez - jesli
jest dobra - fatwo staje si¢ cennym narzgdziem: stanowi jeden z najbardziej wptywowych
dokumentow, jakie organizacja moze opracowac, wydac i stale aktualizowac. Ten jeden
dokument moze nada¢ wtasciwy kierunek procesom realizacji strategii firmowej. Moze by¢
kluczem do harmonizowania wizji interesariuszy. Trzeba tylko popatrze¢ na mape drogowa
produktu z punktu widzenia wciaz zmieniajacego si¢ $wiata i traktowac ja jako ciagle
aktualizowana pomoc komunikacyjna, ktéra ma si¢ kierowac zespot.

Oto przystgpny przewodnik prezentujacy od§wiezona koncepcje map drogowych, ktére maja
by¢ nie tylko dokumentem strategicznym, ale takze narzedziem przywddztwa. Tworzenie
map drogowych pokazano tu jako proces sktadajacy si¢ z r6znych dziatan, dzigki ktorym
mozna okresli¢ sposob dostarczania klientowi jak najwigkszej wartosci. Wymieniono
kluczowe zasady budowy skutecznej mapy drogowej produktu, a nastgpnie w kolejnych
rozdziatach opisano sposoby realizacji poszczegdlnych dziatan. Znalazly si¢ tu rowniez liczne
wskazowki 1 przyktady. Ksiazka zostata napisana w taki sposdb, aby uwzgledni¢ szerokie
spektrum potrzeb, branz i produktéw, ma takze utatwi¢ dostosowanie map drogowych do
potrzeb 1 stopnia gotowosci organizacji.

Ksiazka wyjas$nia, jak:
e inspirujaco sformutowac cele produktu
e racjonalnie wyznaczaé priorytety i zapewni¢ sobie przychylno$¢ interesariuszy
e zapracowac sobie na lojalno$¢ zespotu 1 zachgci¢ go do efektywnej pracy
o wykrywac okazje biznesowe 1 zawsze zachowywac przewage
o stworzy¢ kompletna mape drogowa bez sktadania nierealnych obietnic

Autorzy od lat zaymuja si¢ rozwojem produktu 1 réznymi podejsciami do tego zagadnienia.

Czas na mape drogowa, dzigki ktorej produkt przetrwa starcie z
rzeczywistoscia!
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