
Opis 

Wszystko, co powinieneś wiedzieć o nowoczesnym e-mail marketingu 

Wokół e-mail marketingu narosło tak wiele mitów, że wypaczyły one jego prawidłowy 

obraz. Z czego to wynika? Po pierwsze, nie wszystkim zależy, aby e-mail marketing był 

uznawany za skuteczny. Po drugie, prawie cała wiedza o nim pochodzi niemal wyłącznie od 

dostawców narzędzi, a nie od praktyków. Po trzecie, nie każdy wie, jak prowadzić e-mail 

marketing, a wręcz mało kto wie, jak robić to dobrze. 

Pomimo to 80% marketerów deklaruje, że nie ma sobie równych, jeśli chodzi o pozyskiwanie 

i utrzymanie zainteresowania klientów. Poza tym kontaktowanie się z odbiorcami poprzez 

pocztę elektroniczną stosunkowo niewiele kosztuje, w dodatku - raczej wymaga pracy niż 

pieniędzy. Wreszcie: wraz z urynkowieniem koncepcji marketing automation e-mail 

marketing stał się narzędziem wyrafinowanym, które może pracować dla Ciebie nawet wtedy, 

gdy śpisz, w przenośni i dosłownie (choć nie jest to tak proste, jak mówią o tym dostawcy 

narzędzi). 

Jednak ta książka to nie jedynie próba zmierzenia się z mitami o e-mail marketingu, ale także 

- a może raczej przede wszystkim - kompendium wiedzy na ten temat. Jeśli tylko chcesz i 

dysponujesz odpowiednimi zasobami, za sprawą e-mail marketingu przeniesiesz newslettery 

(i nie tylko) w swojej firmie na wyższy poziom. W kolejnych rozdziałach poprowadzimy Cię 

za rękę i pokażemy, jak efektywnie wykorzystać e-mail marketing do celów sprzedażowych, 

edukacyjnych, informacyjnych czy umacniania lojalności klientów. 

 

Autorzy książki od początku 2016 roku współtworzą i rozwijają agencję e-mail marketingową 

Animails. Wspólnie realizowali projekty z zakresu e-mail marketingu i marketing automation 

dla takich marek jak: Citrooen, Money.pl, Zdrofit, Morele.net, Traficar, Express, Fitness 

Platinium, a także dla wielu sklepów internetowych. Cały czas są głodni nowych wyzwań. 
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