Opis
Wszystko, co powiniene$ wiedzie¢ o nowoczesnym e-mail marketingu

Wokot e-mail marketingu narosto tak wiele mitow, ze wypaczyty one jego prawidlowy
obraz. Z czego to wynika? Po pierwsze, nie wszystkim zalezy, aby e-mail marketing byt
uznawany za skuteczny. Po drugie, prawie cata wiedza o nim pochodzi niemal wylacznie od
dostawcow narzedzi, a nie od praktykow. Po trzecie, nie kazdy wie, jak prowadzi¢ e-mail
marketing, a wrecz mato kto wie, jak robi¢ to dobrze.

Pomimo to 80% marketeréw deklaruje, Ze nie ma sobie rownych, jesli chodzi o pozyskiwanie
1 utrzymanie zainteresowania klientow. Poza tym kontaktowanie si¢ z odbiorcami poprzez
poczte elektroniczng stosunkowo niewiele kosztuje, w dodatku - raczej wymaga pracy niz
pieniedzy. Wreszcie: wraz z urynkowieniem koncepcji marketing automation e-mail
marketing stat si¢ narzedziem wyrafinowanym, ktore moze pracowa¢ dla Ciebie nawet wtedy,
gdy $pisz, w przenos$ni i dostownie (cho¢ nie jest to tak proste, jak mowig o tym dostawcy
narzgdzi).

Jednak ta ksigzka to nie jedynie proba zmierzenia si¢ z mitami o e-mail marketingu, ale takze
- a moze raczej przede wszystkim - kompendium wiedzy na ten temat. Jesli tylko cheesz i
dysponujesz odpowiednimi zasobami, za sprawg e-mail marketingu przeniesiesz newslettery
(1 nie tylko) w swojej firmie na wyzszy poziom. W kolejnych rozdziatach poprowadzimy Cig
za r¢ke 1 pokazemy, jak efektywnie wykorzysta¢ e-mail marketing do celéw sprzedazowych,
edukacyjnych, informacyjnych czy umacniania lojalnosci klientow.

Autorzy ksigzki od poczatku 2016 roku wspottworza 1 rozwijaja agencje e-mail marketingowa
Animails. Wspdlnie realizowali projekty z zakresu e-mail marketingu i marketing automation
dla takich marek jak: Citrooen, Money.pl, Zdrofit, Morele.net, Traficar, Express, Fitness
Platinium, a takze dla wielu sklepow internetowych. Caty czas sa gtodni nowych wyzwan.
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