Blyskotliwos¢ to za mato! Skuteczne techniki planowania
marketingowego.

Autor: Malcolm McDonald

Wyczerpujgce omowienie wszystkich najwazniejszych
aspektow planowania marketingowego

e Poznaj zasady planowania marketingowego
e Sprawnie definiuj rynki i segmenty docelowe
e Zaplanyj polityke promocji, sprzedazy i obstugi klienta

Tworzenie strategii marketingowych nadal pozostaje staba strona wielu przedsigbiorstw.
Tymczasem realistyczne, uzyteczne i1 osiagalne plany marketingowe sa kluczowym
elementem sukcesu firmy. Zanim jednak rozpocznie si¢ tworzenie planu marketingowego,
nalezy wykona¢ kilka czynnosci przygotowawczych. Po ich realizacji oraz zrozumieniu celow
i zasad planowania marketingowego stworzenie doskonatej strategii marketingowej nie
powinno nastr¢czy¢ trudnosci.

Ksiazka "Btyskotliwos¢ to za mato! Skuteczne techniki planowania marketingowego™ to
doskonaty podrecznik dla menedzerow, ktdrzy chea poznac zasady tworzenia strategii
podbijania rynkow, a nie maja czasu na przebijanie si¢ przez setki stron ksiazek pelnych
wiadomosci teoretycznych. Przedstawia kluczowe zasady 1 pojecia oraz dzialania niezbgdne
do stworzenia skutecznego i mozliwego do realizacji planu marketingowego. Zawiera wiele
¢wiczen, przyktadow i testow, ktore utatwia szybkie zastosowanie wiedzy w praktyce.

e Roznice pomigdzy strategia i taktyka

« Miejsce planowania marketingowego w procesie planowania w firmie
o  Wewngtrzny audyt marketingowy

e Analiza mocnych 1 stabych stron przedsigbiorstwa

e Okreslenie rynkow docelowych

e Analiza portfela produktow

o Ustalanie strategii reklamy, promocji i sprzedazy

o Stworzenie polityki cenowej

Poznaj tajniki jednego z najistotniejszych elementow procesow marketingowych.
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