Dlaczego Twdéj genialny startup nie zarabia, nie dziata globalnie?
Do czego inwestorzy sa Ci potrzebni? A moze wcale nie s3?
Czy KFK, PARP, NCBiR moga Ci pomoc?

Mtodzi Polacy sg bardzo zdolni. Nasi programisci rokrocznie wygrywajg konkursy o $wiatowym zasiegu.
Niemal codziennie styszymy o kolejnym polskim wynalazku. Jak grzyby po deszczu wyrastajq niewielkie,
dynamiczne firmy, prowadzone przez dwudziesto- i trzydziestolatkdw, ktorzy w kilkuosobowych
zespotach pracujg nad udoskonaleniem wymyslonej przez siebie idei biznesu online. Tworzg startupy i
cate serce, czas oraz pienigdze wktadajg w ich rozwdj. Jednak zwykle niestety zapominajg o tym, ze nie
wystarczy dobry pomyst — trzeba go jeszcze dobrze sprzedac!

Dookota wcigz styszymy, ze pienigdze unijne psujg rynek, a inwestorzy sg chciwi i zabieraja zbyt duzo
udziatdw. Przedsiebiorcy obawiajg sie i$¢ tg drogg. Czy majg jakas alternatywe?

Autor tej ksigzki wie, czym rdzni sie genialny pomyst na biznes od zyskownego. Wielokrotnie pozyskiwat
kapitat dla swoich firm w procesach inwestycyjnych. Jest takze ekspertem od startupéw i pomaga
przedsiebiorcom dziata¢ na rynkach miedzynarodowych. Zna rynek firm prowadzonych przez mtodych
przedsiebiorcow w Polsce i USA. Teraz swojg wiedzg dzieli sie z Tobg, mtody wtascicielu obiecujacej
firmy. Dowiesz sie stad m.in., co powoduje, ze polskiemu przedsiebiorcy trudno przebié sie na rynkach
zagranicznych, gdzie lezg zrédta kapitatu inwestycyjnego oraz czy mozliwe jest prowadzenie firmy
opartej tylko na technologii, z pominieciem sprzedazy i marketingu.
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