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Magdra i prowokacyjna. Jesli jestes uzalezniony od mediow spotecznosciowych — czytaj i ptacz!
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Prawdy, potprawdy i éwieréprawdy...

Social media to wielka marketingowa rewolucja! Dzigki nim jestes$ blizej swoich klientow 1
wspotpracownikoéw - z ich pomoca mozesz wprawi¢ w ruch wielka maching reklamowa!
Czyzby? A co Ci podpowiada zdrowy rozsadek? Czy zastanawiales si¢ nad tym, kto
naprawdg zarabia na tym interesie? Jesli masz watpliwosci co do prawd objawionych
serwowanych Ci przez pigciominutowych internetowych guru i szemranych konsultantéw ds.
PR, zapraszamy Cig za kulisy tego biznesu.

Twitter, Facebook czy YouTube nie sa ani dobre, ani zte, ani przydatne, ani bezuzyteczne.
Pozwolilismy jednak, zeby zadowoleni z siebie chciwi ludzie stworzyli mit, ktéry sugeruje, ze
wystarczy wejs¢ z firma na jaka$ platforme spotecznosciowa, a wszystkie nasze marzenia si¢
spelnia. A przez caly ten czas korporacje i marketingowcy rozpowszechniajacy ten mit
napychaja swoje kieszenie. Masz do$¢ brania udziatu w tym podejrzanym procederze? W tej
ksiazce znajdziesz wiedzeg i narzedzia, ktorych faktycznie potrzebujesz do nawiazywania
trwatych relacji z klientami, rozwijania swojej marki oraz wykorzystania pelnego potencjatu
internetu bez wydawania na to grubej kasy.

B.J. Mendelson pisat dla ,,The Huffington Post”, ,,Forbesa”, O Music Award w MTV i CNN.
Cytowano go w czasopismach ,,Newsweek”, ,,The New York Times”, ,,Los Angeles Times”,
,Psychology Today” i ,,SmartMoney”. Byt dyrektorem ds. nowych medidow w programie
telewizji ABC i prowadzit dziat poswigcony przetrwaniu na studiach w CBS College Sports.
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