Start-up po polsku. Jak zatozy¢ i rozwina¢ dochodowy e-biznes
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Ksiqzke te powinien przeczyta¢ kazdy miody przedsiebiorca. Zawiera ona solidne podstawy,
ktore pomogq Ci rozpoczq¢ dziatalnosc¢ na rynku w warunkach duzej niepewnosci. I nie
chodzi jedynie o branze technologicznq. Jesli zastanawiasz sie nad zatozeniem wtasnej firmy,
jest to ksiqzka dla Ciebie. Pomoze Ci odpowiedzie¢ na pytania, czy, dlaczego i jak jq zatozyc
oraz jak zadbac o jej rynkowe przetrwanie.
Pawel Tkaczyk,
autor ksiagzki Zakamarki marki

To absolutnie obowiqzkowa pozycja dla kogos, kto rusza w start-upowq podroz. Kompendium
poczqtkujqcego przedsiebiorcy, obok ktorego nie powinienes przejs¢ obojetnie. Polecam
wszystkim marzqcym o wiasnym biznesie.
Przemysltaw Pajak,
redaktor naczelny Spider’s Web

Od zera do milionera - zal6z i skutecznie rozwijaj wlasny e-biznes!

e Dowiedz sig, jak realizowac swoje pomysty biznesowe

e Naucz si¢ zdobywa¢ fundusze na rozwoj przedsigbiorstwa
e Poznaj skuteczne sposoby sprzedazy i zarzadzania firma

e Odkryj najlepsze metody komunikacji z klientami

Chcesz zatozy¢ wilasny e-biznes, ale nie wiesz, od czego zaczaé? Zawsze marzyle§ o wlasnej
firmie, ale nie miate§ odwagi zrezygnowac z bezpiecznego etatu? Masz doskonale pomysty na
dziatalno$¢ w sieci, ale jak dotad co$ ciagle przeszkadzato Ci je realizowac? Jesli na ktores z
tych pytan odpowiedziale$ twierdzaco, najwyzsza pora zmieni¢ co$ w zyciu! Zatéz wiasna
firme, zdobadz fundusze na jej rozwoj, przemysl strategie dziatania i ruszaj do boju! Swiat
stoi przed Toba otworem i1 by¢ moze juz czeka na Twoj produkt lub Twoja ustugg!

Pierwszy krok juz wykonates$ - udato Ci sig znalez¢ tg ksiazke. Teraz musisz juz tylko
zapoznac si¢ z zawarta w niej wiedza i zacza¢ wdrazac¢ ja w zycie! Start-up po polsku. Jak
zatozy¢ 1 rozwina¢ dochodowy e-biznes to pozycja, ktora utatwi Ci podjgcie najwazniejszych
decyzji dotyczacych prowadzenia wlasnej dziatalnosci gospodarczej w internecie i pomoze
omina¢ przeszkody pigtrzace si¢ na drodze poczatkujacego e-biznesmena. Dowiesz si¢ z niej
nie tylko, co robi¢, aby odnie$¢ sukces, lecz rowniez, czego zdecydowanie robi¢ nie nalezy i
jakie pomysty sa z gory skazane na fiasko.

Nie czekaj, odwaz si¢ i zacznij dzialaé!

e Pomyst na skuteczny e-biznes

e Tworzenie biznesplanu i pozyskiwanie srodkow

e Wybdr odpowiedniego typu dziatalnosci gospodarczej
e Zarzadzanie wizerunkiem i marka firmy

e Dobor pracownikow 1 zarzadzanie kadrami

e PR, komunikacja i marketing

e Ciekawostki, studia przypadkow i rady praktykow



Sukces jest w zasiegu reki, czy jesteS gotow po niego siggnac?

Kamila Mikolajczyk jest prezesem agencji Brand Gravity oraz ekspertem w dziedzinie
projektowania komunikacji i corporate identity. Na co dzien doradza firmom w planowaniu
dziatan wizerunkowych, budowaniu §wiadomosci marki oraz dzialaniach PR. Z wielkim
zaangazowaniem wspotprowadzi 1 rozwija rowniez projekt Porta Kal. Z zamitowania personal
shopperka i szkoleniowiec dress code’u w biznesie.

Dariusz Nawojczyk jest dyrektorem marketingu & PR w polskiej chmurze obliczeniowej
Oktawave. Od o$miu lat buduje strategie biznesowe oraz komunikacyjne dla branzy ustug IT
w Polsce. Specjalista w zakresie teorii komunikacji i zarzadzania marketingowego. Pasjonat
nowych technologii i nowych mediéw. Autor i project manager w kilkunastu polskich start-
upach.

Spis tresci :

Wstep (9)
Rozdzial 1. Pomysl i jego weryfikacja (13)

e Dzien dobry, Kolumbie (13)

e Dlaczego zaktadam firme? (14)

e Kim jestem? (16)

e Pomyst a rynek (18)

e Dla nieprzekonanych (23)

e Weryfikacja pomystu (24)

o Elementy biznesplanu (27)

e Podsumowanie (32)

e Case study: tubylismy.pl (33)
 Case study: SwiezoPalona.pl (35)

o Rady praktykow: Sara Blakely (37)
o Rady praktykéw: Janusz Zebrowski (39)

Rozdzial 2. Zrédla finansowania (41)

e Kredyty i pozyczki (42)

e Inwestor (44)

e Fundusze inwestycyjne (45)

e Venture capital (46)

o Inkubatory przedsigbiorczosci (51)

e Anioty biznesu (53)

e Fundusze europejskie (58)

o Europejski Fundusz Spoteczny i inni (61)

o Jak zwigkszy¢ swoje szanse na dofinansowanie? (64)
o Jakie dokumenty dobrze jest gromadzi¢, gdy ubiegamy si¢ o dofinansowanie? (65)
o Sfera socjalnego otoczenia (65)

e Podsumowanie (66)

o Rady praktykow: Janusz Zebrowski (67)

o Rady praktykow: Arkadiusz Hajduk (67)

Rozdzial 3. Formalizacja przedsi¢biorstwa (69)



Jednoosobowa dziatalnos$¢ gospodarcza (70)

Spoétka cywilna (72)

Spotka z ograniczona odpowiedzialnos$cia (72)

Spoéika jawna, partnerska, komandytowa i komandytowo-akcyjna, czyli co$ dla
przedsigbiorcow, ktorzy chca dziata¢ na wigksza skalg (74)

Plusy i minusy form dziatalno$ci prawnej dla start-upow (76)

Jednoosobowa dziatalno$¢ gospodarcza - zaktadanie firmy krok po kroku (78)
Spoéitka cywilna - zaktadanie firmy krok po kroku (81)

Spotka z ograniczona odpowiedzialnoscia - zaktadanie firmy krok po kroku (82)
Podsumowanie (85)

Rozdzial 4. Wizerunek, branding i naming (87)

Bez wizji i misji ani rusz (87)

Jak ci¢ widza, tak cig pisza (90)

Nazwa rzecz §wigta (95)

Jak zaprojektowac logo? (97)

Pracownik, nasz bohater (100)

Twarz firmy w internecie (100)
Materiaty marketingowe (102)
Podsumowanie (105)

Case study: YouThink.pl (106)

Case study: Nextur.pl (107)

Rady praktykow: Janusz Zebrowski (109)
Rady praktykow: Arkadiusz Hajduk (110)

Rozdzial 5. Zasoby ludzkie (111)

Wszystko sami? (111)

Bez pasji ani rusz (113)

Gdzie szuka¢ ludzi? (114)

Odpowiedni czlowiek, czyli kto? (116)
Odpowiedni pracownik, czyli kto? (119)
Motywacja - rzecz wazna (125)
Budowanie zespotu (126)

Warto sig szkoli¢ (128)

Podsumowanie (130)

Rady praktykéw: Janusz Zebrowski (131)
Rady praktykow: Arkadiusz Hajduk (131)

Rozdzial 6. Zarzadzanie marketingowe (133)

Zarzadzanie marka (133)

Badanie marki (134)

Mapa percepcji (136)

Wyrdznij si¢ lub zgin (141)
Reklama dzwignia handlu (143)
Badanie reklamy (147)

Jak ustali¢ ceng produktu? (149)
Jaki model sprzedazy wybrac? (154)



Kanaty sprzedazy, czyli co dla nas najlepsze? (156)

Wizerunek marki a $rodki pieni¢zne przeznaczone na jego wzmocnienie (158)
Podsumowanie (160)

Case study: NetPress (161)

Case study: militaria.pl (162)

Rady praktykow: Janusz Zebrowski (163)

Rady praktykow: Marek Rusiecki (164)

Rozdzial 7. Public relations, komunikacja w internecie i social media (165)

Public relations, czyli co? (165)

Media relations, czyli zaprzyjaznij si¢ z dziennikarzami (170)
Zasady przygotowania notatki prasowej (175)

Social media, czyli zaprzyjaznij si¢ z internetem (177)
e-PR, czyli co? (181)

Jak zorganizowa¢ konferencj¢ prasowa? (186)

Eventy i konferencje (188)

Badania i ocena dziatan PR na wszystkich polach (190)
Z etyka za pan brat (195)

Ciekawostki (196)

Podsumowanie (197)

Case study: nagroderek.pl (197)

Rady praktykow: Arkadiusz Hajduk (199)

Rozdzial 8. Reklama (201)

Pozycjonowanie strony WWW (201)
Google AdWords (204)

Display (205)

Social media (207)

Prasa drukowana (208)

Mierzenie efektywnosci (209)

Na czym bazuje i jak dziata reklama? (210)
Etapy oddzialywania reklamy (213)

Co mowi¢ w reklamie? (215)

Jak planowa¢ kampani¢ reklamowa? (217)
Reklama to nie promocja sprzedazy (220)
Ciekawostki (220)

Podsumowanie (221)

Case study: dietadukan.pl (221)

Case study: Lay's prosto z pieca (222)
Rady praktykow: Arkadiusz Hajduk (224)
Rady praktykow: Marek Rusiecki (224)

Rozdzial 9. Na zakonczenie (225)
Rozdzial 10. Gdzie szuka¢ dodatkowej wiedzy? (227)

Ksiazki (227)
Magazyny, czasopisma i gazety (228)
Strony WWW (228)



O autorach (231)



