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Ksiazka stanowi obszerne i wieloaspektowe studium teoretyczno-poznawcze i analityczne
miejsca oraz roli instytucji otoczenia biznesu w kreowaniu przedsigbiorczosci w srodowisku
lokalnym (ze szczegdlnym uwzglednieniem prezentacji i oceny instrumentéw stymulowania
przedsigbiorczosci). Odznacza si¢ oryginalnym i nowatorskim podej$ciem do problematyki
ksztaltowania relacji migdzy samorzadem terytorialnym a instytucjami otoczenia biznesu i
przedsigbiorcami.

Autorzy ktada nacisk nie tylko na potrzebg tworzenia tych relacji, ale rowniez wskazuja
kierunki oddziatywania na przebieg procesow pobudzania przedsigbiorczosci. Lektura ksiazki
pozwala czytelnikowi na poznanie nie tylko teoretycznych zagadnien ksztattowania relacji
migdzy instytucjami [lTnansowymi, przedsi¢biorcami, sektorem pozarzadowym i samorzadami
jako partnerami kreujacymi rozwoj przedsigbiorczosci, zawiera rOwniez spora porcje
przydatnej w praktyce wiedzy.
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