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Książka stanowi obszerne i wieloaspektowe studium teoretyczno-poznawcze i analityczne 

miejsca oraz roli instytucji otoczenia biznesu w kreowaniu przedsiębiorczości w środowisku 

lokalnym (ze szczególnym uwzględnieniem prezentacji i oceny instrumentów stymulowania 

przedsiębiorczości). Odznacza się oryginalnym i nowatorskim podejściem do problematyki 

kształtowania relacji między samorządem terytorialnym a instytucjami otoczenia biznesu i 

przedsiębiorcami. 

Autorzy kładą nacisk nie tylko na potrzebę tworzenia tych relacji, ale również wskazują 

kierunki oddziaływania na przebieg procesów pobudzania przedsiębiorczości. Lektura książki 

pozwala czytelnikowi na poznanie nie tylko teoretycznych zagadnień kształtowania relacji 

między instytucjami nansowymi, przedsiębiorcami, sektorem pozarządowym i samorządami 

jako partnerami kreującymi rozwój przedsiębiorczości, zawiera również sporą porcję 

przydatnej w praktyce wiedzy. 
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