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W ksigzce omdwiono istote multimedidw, skfadniki tego pojecia (tekst, dzwiek, grafike, animacje i wideo), ich
geneze, historie i typy, a takze niezbedne urzadzenia i instalacje. Wskazano na role poszczegdlnych elementow
i technik w przekazie multimedialnym, szczegdélng uwage poswiecajac mozliwosciom zastosowan technologii
multimedialnych.

Problem przeanalizowano w odniesieniu do specyficznych funkcji przedsiebiorstw: sprzedazy i marketingu,
organizacji dziatalnosci, wspomagania decyzji, obiegu dokumentéw, sprawozdawczosci i zarzadzania kadrami.
W tym kontekscie przedstawiono zasady planowania, przygotowania i wygtaszania prezentacji multimedialnych,
ktére w szeroko rozumianej dziatalnosci biznesowej sg coraz czesciej wykorzystywane w szkoleniu personelu, z
okazji targéw, wystaw, zebran zarzadu.
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