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Konstrukcja i treść niniejszej monogra i zostały podporządkowane odpowiedzi na pytanie – czy i jak klastry 

mogą oddziaływać na konkurencyjność oraz internacjonalizację rm biorących w nich udział. Autorzy odwołali 

się do literatury przedmiotu i przeprowadzili badania wśród polskich przedsiębiorstw z trzech klastrów.  
 
Procesy tworzenia klastrów w gospodarkach potransformacyjnych, w tym także w gospodarce polskiej, jeszcze 
przez wiele lat będą stanowiły zajmujący i zasługujący na uwagę problem badawczy. W praktyce gospodarczej 
obserwuje się swoistą modę na zainteresowanie tymi inicjatywami. Zachęcająco przedstawiają się pozytywne 
efekty uzyskane dzięki klastrom w licznych rozwiniętych gospodarkach rynkowych. Sądzić należy, że także w 
gospodarce polskiej jest miejsce na to, aby to dość wyra nowane rozwiązanie regulacyjne wnosiło w dłuższej 

perspektywie wkład w budowanie międzynarodowej konkurencyjności branż polskiej gospodarki.  
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