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Konstrukcja i tres¢ niniejszej monogral i zostaty podporzadkowane odpowiedzi na pytanie - czy i jak klastry
mogg oddziatywac na konkurencyjnos¢ oraz internacjonalizacje [rm biorgcych w nich udziat. Autorzy odwotali
sie do literatury przedmiotu i przeprowadzili badania wsrdd polskich przedsiebiorstw z trzech klastréw.

Procesy tworzenia klastrow w gospodarkach potransformacyjnych, w tym takze w gospodarce polskiej, jeszcze
przez wiele lat beda stanowity zajmujacy i zastugujacy na uwage problem badawczy. W praktyce gospodarczej
obserwuje sie swoistqg mode na zainteresowanie tymi inicjatywami. Zachecajaco przedstawiaja sie pozytywne
efekty uzyskane dzieki klastrom w licznych rozwinietych gospodarkach rynkowych. Sadzi¢ nalezy, ze takze w
gospodarce polskiej jest miejsce na to, aby to do$¢ wyra Inowane rozwigzanie regulacyjne wnosito w dtuzszej
perspektywie wktad w budowanie miedzynarodowej konkurencyjnosci branz polskiej gospodarki.
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