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W książce omówiono teoretyczne podstawy i praktyczne rezultaty strategicznej odnowy przedsiębiorstwa. 
Pokazano, jak kadra zarządzająca wykorzystuje zasady i metody odnowy strategicznej, w sytuacji gdy 
przedsiębiorstwo wymaga radykalnej zmiany celów i obszaru działalności. Autorzy dają odpowiedź na pytania: 
czym jest odnowa strategiczna przedsiębiorstwa, jak przeprowadzać odnowę strategiczną w przedsiębiorstwie 
oraz jakie są doświadczenia polskich przedsiębiorstw w tej dziedzinie. 
 
Książka jest skierowana do studentów kierunków ekonomicznych wyższych lat studiów oraz studentów studiów 
doktoranckich w zakresie dyscypliny nauki o zarządzaniu. Wiele istotnych wiadomości mogą w niej również 
odnaleźć menedżerowie wyższych szczebli i konsultanci zajmujący się doradztwem strategicznym dla 
przedsiębiorców. 
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