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Zapoczątkowana publikacjami z początku lat dziewięćdziesiątych ubiegłego wieku historia 

serii wydawniczej Studia Informatyki Gospodarczej jest zarazem historią integracji systemów 

informacyjnych, która początkowo koncentrowała się wokół hasła komputerowo 

zintegrowanego wytwarzania (...), a następnie zajęła się rezinżynierią procesów łamiącą 

tradycyjne wewnętrzne struktury przedsiębiorstw. Obecnie zajmuje się ona opisem obszaru 

procesów wewnętrznych i zewnętrznych (...). Z kolei w prezentowanej pracy głównym 

zagadnieniem jest wyjście organizacji poza pole własnych procesów biznesu i wkroczenie na 

teren relacji międzyorganizacyjnych". 
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