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Zapoczqtkowana publikacjami z poczqtku lat dziewiecédziesiqtych ubieglego wieku historia
serii wydawniczej Studia Informatyki Gospodarczej jest zarazem historiq integracji systemow
informacyjnych, ktora poczqtkowo koncentrowata sie wokot hasta komputerowo
zintegrowanego wytwarzania (...), a nastepnie zajeta sie rezinZynieriq procesow tamiqcq
tradycyjne wewnetrzne struktury przedsiebiorstw. Obecnie zajmuje si¢ ona opisem obszaru
procesow wewnetrznych i zewnetrznych (...). Z kolei w prezentowanej pracy gtownym
zagadnieniem jest wyjscie organizacji poza pole wlasnych procesow biznesu i wkroczenie na
teren relacji miedzyorganizacyjnych".
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