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Publikacja ma unikalny charakter oraz duza warto$¢ poznawcza dla polskiego czytelnika,
bowiem umozliwia mu poznanie specyfiki dziatalnos$ci i strategii biznesowych korporacji
ponadnarodowych, ktorych rola jest dominujaca nie tylko w gospodarce swiatowej. Spotki i
oddziaty korporacji ponadnarodowych stanowia bowiem najwazniejsza grupg przedsigbiorstw
w Polsce, a ich wptyw na zycie wielu Polakow jest niepodwazalny.

Zapoznanie si¢ z ksiazka przez polskiego czytelnika nie jest wigc cenne wylacznie dla waskiej
grupy koneseréw zainteresowanych nowinkami i ciekawostkami ze $§wiata gospodarki
globalnej, ale rowniez 0sob zainteresowanych zrozumieniem praktycznych dziatan
biznesowych globalnych instytucji. Ksiazka niewatpliwie zainteresuje pracownikow spotek i
oddziatéw korporacji ponadnarodowych w Polsce, polskich przedsigbiorcéw, wszystkich
aktywnych uczestnikow sektora gospodarki, w tym rowniez stowarzyszen gospodarczych i
zwiazkoéw zawodowych, obecnych i przysztych politykdéw, decydentéw rzadowych i
gospodarczych w Polsce, oraz studentow szkét wyzszych.
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