Praktyczne i teoretyczne aspekty badania wiarygodnosci firmy.
Lucyna Kowalczyk

Whikliwe 1 doktadne zapoznanie si¢ z publikacja pozwala znalez¢ odpowiedzi na pytania
dotyczace naszego partnera biznesowego, np.: Jak zbada¢ standing finansowy i1 poznaé
prognozowana wiarygodnos¢ kontrahenta, analizujac jego biznesplan? Na jakie zaleznosci
zwraca¢ uwage, aby wywnioskowac, czy firma jest wiarygodna?

Zaprezentowane przez autorke liczne przyklady, a takze bogaty materiat ilustracyjny pozwala
na zrozumienie bardziej ztozonych probleméw. Dodatkowym atutem publikacji jest
zamieszczony w aneksie raport oceny wiarygodnosci wybranego przedsigbiorstwa.

Ksiazka zostala napisana z mysla o osobach podejmujacych w przedsigbiorstwie decyzje
strategiczne w zakresie doboru partnerow do wspotpracy gospodarczej. Powinna by¢
przydatna pracownikom bankéw zajmujacych si¢ ocena kredytobiorcoéw, pracownikom firm
zamujacych sig leasingiem lub factoringiem, inwestorom. Moze by¢ pomoca dydaktyczna dla
wyktadowcow i studentdw pragnacych si¢ zapoznaé z problematyka ograniczania ryzyka w
biznesie.
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