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Uktad podrecznika oparty zostat na obowigzujgcym programie nauczania
przedmiotu Reklama dla szkoty Sredniej, rozszerzonym o zagadnienia
wystepujace w programie szkoét policealnych o profilu reklamowym, a
takze tresci uzupetniajace. Podrecznik sktada sie z jedenastu rozdziatow.
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