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Publikacja poświęcona jest zagadnieniom związanym z diagnozą występowania zjawiska asymetrii 

informacji na rynku kredytów konsumenckich w Polsce (przewagi informacyjnej po stronie 

kredytodawcy), wypełnieniem luki badawczej w zakresie tego zjawiska, a także zaproponowaniem 

rozwiązania problemu asymetrii i obszarów aplikacyjnych wyników badao w odniesieniu do rynku 

kredytów konsumenckich w Polsce. Zainteresowanie tematyką asymetrii informacji na rynku 

kredytów konsumenckich podyktowane jest nie tylko kwestiami poznawczymi. Podjęcie tej 

problematyki uzasadniają także możliwości aplikacji analiz i wyników badao w sektorze bankowym 

oraz wykorzystania sformułowanych wniosków dotyczących kształtowania się braku symetrii 

informacyjnej w odniesieniu do rynku kredytów konsumenckich. Duże znaczenie problemu zjawiska 

asymetrii informacji wynika z potrzeby zredukowania negatywnego wpływu, jaki wywiera ono na 

stabilnośd sektora bankowego. Książka powinna znaleźd się na półce osób związanych z sektorem 

bankowym oraz zainteresowanych zagadnieniami ochrony konsumenta na rynku bankowym. 

 

[rec] 

dr hab. Andrzej Pawlik, prof. UJK: 

 

Monografia zawiera dojrzałą i oryginalną myśl Autorki, jest solidnie oparta na starannie 

wyselekcjonowanej literaturze przedmiotu, posiada rzetelnie sformułowane założenia metodyczne i 

konstrukcyjne. Jej praktyczny wymiar wzbogacony jest przez szerokie spektrum doświadczeo Autorki 

publikacji. Monografia zawiera walor poszerzenia wiedzy i może stanowid źródło wiedzy dla 

studentów, uczestników studiów podyplomowych i doktoranckich, a także wszystkich 

zainteresowanych rozwojem bankowości. 

 

[auror] 

Ewelina Pawłowska-Szawara 

dr nauk społecznych w dyscyplinie ekonomia i finanse, zatrudniona w sektorze bankowym jako 

zastępca kierownika placówki bankowej oraz jako ekspert finansowy. Posiada liczne sukcesy 

sprzedażowe w obszarze kredytów hipotecznych. Dwukrotna stypendystka prestiżowego stypendium 

Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyższego za wybitne osiągnięcia w nauce oraz stypendystka Fundacji 

Sapere Auso za ponadprzeciętne wyniki w nauce. Główny wykonawca i ekspert w projekcie MNiSW 

Dialog pn. Model innowacyjnego instrumentu finansowego wspierającego rozwój mieszkalnictwa, od 

koncepcji do wdrożenia (okres trwania grantu 2019-2020), którego celem było stworzenie 

innowacyjnego modelu instrumentu finansowego (pionierskiego kredytu hipotecznego), 

wspierającego rozwój mieszkalnictwa w Polsce. Trzykrotnie pełniła funkcję kierownika badao 

naukowych realizowanych w ramach grantu uczelnianego na badania dla młodych naukowców oraz 

uczestników studiów doktoranckich 
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