
Będące domeną logistyki zarządzanie strumieniami przepływów fizycznych i informacji 

w przedsiębiorstwie oraz między podmiotami gospodarującymi uczestniczącymi w dostarczaniu 

produktu do klienta w warunkach globalizacji i bezprecedensowego poziomu zmienności jest bardzo 

złożonym procesem, determinuje niezakłócone funkcjonowanie, wyniki działalności oraz 

konkurencyjnośd przedsiębiorstw. W książce przedstawiono w szerokim zakresie problematykę 

logistyki w procesie budowania konkurencyjności przedsiębiorstwa. Zaprezentowano w niej 

logistyczny model, pozwalający osiągnąd odpowiedni poziom konkurencyjności przedsiębiorstwa 

w dynamicznym otoczeniu oraz wnioski z teoretycznych rozważao i prezentowanych badao 

empirycznych będące wkładem własnym autorki w rozwój nauk o zarządzaniu. Publikacja napisana 

została na podstawie studiów literatury z zakresu nauk o zarządzaniu, ekonomii i finansów w skali 

światowej, wyników badao wykonanych przez ośrodki naukowe i instytuty badawcze z różnych 

krajów oraz własnych badao empirycznych przeprowadzonych wśród polskich przedsiębiorstw 

produkcyjnych i handlowych. 
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