
Polskie przedsiębiorstwa stoją wobec olbrzymiego wyzwania, jakim jest proces unowocześniania, 

konsolidacji, a przede wszystkim podnoszenia wydajności tak, aby mogły sprostad zagranicznej 

konkurencji, gdy zmniejszy się nasza przewaga w dziedzinie kosztów pracy i surowców. Celem 

publikacji jest zidentyfikowanie i zbadanie czynników, które kształtują aktywnośd innowacyjną w 

grupie producentów artykułów spożywczych i napojów w zachodniej Polsce. Książka zainteresuje 

menedżerów przedsiębiorstw omawianej branży. 
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Innowacje i aktywnośd innowacyjna budzą zainteresowanie zarówno badaczy, jak i Głównego Urzędu 

Statystycznego czy polityki gospodarczej. Postępująca globalizacja i konkurencja wymuszają działania 

innowacyjne, które mają na celu lepsze lokowanie przedsiębiorstwa na rynku i na tle konkurencji. 
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